


PLAN DE INVESTIGACION
CARRERA DE MERCADOTECNIA

2021 -2023

Ing. Patricia Le6n Monar
Coordinadora Academico de Camera

Febrero, 2021

Plan de Investigaci6n Carrera de Mercadotecnia, 2021-2023
S

Equipo teonico:

Victor Hugo Qhizhpe, Ing.
Patrick Le6n, 1ng



UNIVERSIDAD ESTATAL DE BOLIVAR
FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS,

GESTldN EMPRESARIAL E TNFORMATICA
CARRERA DE MERCADOTECNIA

indice

1.-Nombre del Proyecto o Pla

2.- Localizaci6n Geografic

3.- chtecedentes

4.-Base Lega

5.- Ahalisis de la Situaci6n Actual (diagn6stico)

6. Justificaci6

7.Oty`etivo

LfirftEc&
--t^)|ho~,o

7.1 0bj.etivo General

7.2 0bjetivos Esperffico

8.-Metas

9.-Indicadores de los resultados a lograr

10.- Actividad

11.-Cronograma Valorado de Actividades

12.- Duraci6n del Proyerto y Vida tltfl

13.- Beneficiarios

14.- Anexos

Plan de Investigaci6n Carrera de Mercadotecnia, 2021-2023
cR,



UNIVERSIDAD ESTATAL DE BOLIVAR
FAcuLTAD DE crENclAs ADMINlsTRATlvAs,

GESTldN EMPRESARIAL E INFORMATICA
CARRERA DE MERCADOTECNIA

-rmcffi
i---,lrfuun.

1.- Nombre del Proyecto o Plan

Plan de Investigaci6n de la Carrera de Mercadoteenia, 2021 - 2023

2.-Localizaci6n G eogrffica

La  aplicaci6n del  presente  Plan  de  Investigaci6n  tendra  impacto  en la  provincia  Bolivar con el
contingente humano de la Carrera de Mercadotecnla de la Facultad de Ciencias Administrativas,
Gesti6n  Empresarial  e  Informatica,  que  se  encuentra  localizada  en  el  campus  principal  de  la
Uriversidad Estatal de Bolivar (UEB), en la Av. Emesto Che Guevara y av. Gabriel Secaira, Provincia
Bolivar, Canton Guaranda.

3.- Antecedentes

Actualmente la Investigaci6n y Desarrollo (I+D) es imprescindible en la Educaci6n Superior pues a
trav6s de conocimientos cienfficos y techicos se pretende alcanzar la innovaci6n (i) en diferentes
areas, es decir, lograr urn ventaja competitiva a+D+i). El otyetivo de la investigaci6n en el mundo
consists en la creaci6n de nuevo conocimiento, mejorar la calidad de nuevos o existentes productos
y  servicios,  donde el investigador j.uega un rol trascendental al compartir los  resultados de sus
investigaciones, contribuyendo a la tralisformaci6n social y al desarrollo econ6mico sostenible que
m¢ore  la  calidad  de vida  de los  ciudadanos.  De ahL  la  importancia  de la vinculaci6n entre  la
soriedad y Las Instituciones de Educaci6n Superior (IES), mismas que a traves de la investigaci6n
responden a neeesidades y problemas existentes en el entomo.

La lnvestigaci6n en el Area de Mercadotecnia coloca a la sededad como eje de sus actividades, pues
se  interesa  en  conocer  necesidades  que  gufen  a  las  empresas  a  la  generaci6n  de  valor  para  el
mercado, un valor que englobe atributos, beneficios, creencias y valores significativos para el chiente.
Por otro lado, 1as empresas se vuelvan mf s rentables y productivas; toman decisiones acertadas en
el campo del marketing estrategico y operativo; reducen riesgos; optimizan proresos y mejoran los
resultados. OUROGA, 2015).

La investigaci6n debe estar presents antes, durante y despuds de emprender cualquier acci6n de
marketing; debe suministrar los inputs de informaci6n y analisis neeesarios para reahizar de forma
efectiva: la evaluact6n de los resultados de marketing en el pasado, el control de las operaciones de
marketing en el presente y la planificaci6n de la actividad de marketing en el future (Cortts, 2019).

Ia actividad cientifica es la creaci6n de nuevo conocimiento medido a traves de la publicaci6n de
resultados  de investigaci6n.  En el  Ecuador las  IES  no  solo  miden  esta  producci6n cientifica en
ninero de articulos publicados en revistas indexadas de alto inpacto; si no tambien la producci6n
y publicaci6n en revistas del pats, las bases de datos indexadas mas atractivas son Scopus, Latindex,
SIR Reserch, otros

For ello, la Universidad Estatal de Bolivar (UEB) cuenta con el S..sfenifl[ I#fegrodo de I#t/esfl.grc..6"
Dcsfl"ozlo  TccaoJ4gieo e Ji.i!oz7Hci.6.I de  ha  U£B  (SIDETI-UEB)  posee una estructura  apoyada  en
dominios, lineas, sublineas, las cuales servirin como base para la conformaci6n de centros, grupos,
planes,   programas  y/o   proyeetos   de  investigaci6n.   EI  SIDETI-UEB  sirve  como  base  en  la
administraci6n, gesti6n de la investigaci6n generativa, aplicada y formativa en coordinaci6n con las
funciones  sustantivas  que  rigen  el  Sistema  de  Educaci6n  Superior  (SES).  EI  Sistrma  pretende
fortalecer  la  investigaci6n  y  la  producci6n  cjenffica,  medida  en  el  aumento  progresivo  de
investigadores,  productos  cientfficos  valorados  por  su  cahidad  y  pertinencia,  pubhicaciones  en
revistas  indexadas  instituciorLales e interlLrdonales y eventos  cientfficos  con  la  participaci6n  de
estudiantes y docentes. ovicerrectorado de lnvestigaci6n y Vinculaci6n, 2020)
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Ademas, baj.o la responsabilidad del Departamento de Investigaci6n de la UEB se cuenta con dos
6rganos (revistas) de divulgaci6n del conorimiento cientffico y tecnol6gico, denominadas: Talentos
y EnLace Universitario, mismas que reciben contribuciones en las areas de Ciencias Agropecuarias,
Ingenieria, Ambiente, Ciencias de la Salud, Ciencias Sociales, Innovaci6n y Emprendimiento. Segivn,
(Revista  de lnvestigaci6n Talentos,  2020) y (Enlace Uriversitario, 2020) tienen como  objetivo "la
difusi6n  del  conocimiento  cientifico  generado  y  el  esthulo  a  la  producci6n  inteleetual  de  los
docentes e investigadores de la UEB, y de las Universidades y Centros de Investigaci6n nacionales
e internacionales. Para el Logro de su otry.etivo esta abierta a investigadores, docentes y profesionales
ecuatorianos y extranjeros."

4.- Base Legal

El contexto legal de las actividades de Investigaci6n inicia por los manifiestos de la Coustituci6n de
la  Repdblica  del  Ecuador,  Titulo  VII:  Reginen  del  Buen  Vivir;  Capfulo  prinero:  Inclusion  y
Equidad,. Secci6n primera, Educaci6n, refiere:

Arfui-lo  350.-  El  sistema de  educacich  sxperior  tiene  como froalidad la formacifro  acadimica  y
profesional con visi6n cient{fica y humanista; id investigacich cientifeca y teenol6gica; la innovavich,
promocich, desarrollo y drfusi6n de los saberes y las culturas; la comstrucci6n de saluciones para los
problemas del pis, en relacich con los okyetwas del regime:n de desaRTofho.

A su vez, en la Secci6n octava: Ciencia, tecnologfa, innovaci6n y saberes ancestrales, presenta:

j"culo  S88.-  EI  Estado  destinard  los  recursos  necesarios  para  la  investigacth  cientifica,  el
desarollo tecnoidgico, la innovaci6n, la formaci6n cientifica, la recaperacifro y desurollo de sal]eres
ancestrales y la difusi6n del cowciminto. Un porcentdye de estos recursos se destinard a financar

preyectos  nediante fondos  concursdrles.  I`,as  organizadones  que  recivan fondos  ptolicos  estardn
siLjetas a la rendiei6n de cuentas y al control estatal respectivo.

Por otro lado, 1a Ley Org6nica de Educaci6n Su|}erior a.OES) marifiesta en el Articulo 6.1 como
uno de los deberes de las y los profesores e investigadores:

a) Cumplir actividades de docencia, investigaci6n y vi:neulaci6n de acuerde a las normas de calidad y
normativas de los organismos que rigen el sistema y las de sus propias instituciones.

Mientt.as que en el Articulo 8 se refiere como uno de los Fines de la Educaci6n Superior: (. . .)

i)  Impulsar  la  generaci6n  de  progranas,  proyectos  y  neca:riismos  para fortalecer  la  innovacwh,

producci6n y tranrf erencia cien trf eca y tecnal6grca en todos los dmhitos del cornocimiento.

De las funciones del Sistrma de Educaci6n Superior se manifiesta en el Articulo 13 los literates:

a)  Garantizar  el  derecho  a  la  educaci6n  superior  mediante  la  docencia,  la  investigaci6n  y  su
vinculaci6n   ccrn  la  sociedad,   y  asegurar   crecientes  niveles  de   calidad,   excelencia  aced6mica  y

pertiuncia; ( . . .)

c) Formar aced4ndcos, cienttficos y prrfesionales respousal]les, 6ticos y salidarios, comprometidos con
la socieded, debidanente preparedos en todos los can:pos del conociminto, para que sea:n capaces de

generar y apliov. sus conocimientos y m6todos cientificos, as{ como la creacich y promocich cultural
y artistun;

d) Fortalecer el ejercicio y desarrollo de la decencia y la inestigaci6n cienttfica en todos los nivdes y
modalidades del sistema,. (. . .)

o) Brindar niveles 6ptirrios de calidad en la formaci6n y en la iavestiguci6n`
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Asi mismo, en el Aritculo 24 de la distribuci6n de lo§ recursos refiere que:

``...Lan  indieedores   de   investigaci6n   consideran   al   menos   el   impacto  y   aplicwilidad   de   las

investigaciones  a  los  problemas  del  pis...  fundamentalmente  las  innovaciones  generadas  que
contrivuya:n a la reducci6n de la pchreza, promoci6n de la equided, incremento de la productivided o
al pejoraniento de la estructura productiva del pds" .

pfbsl:o,Pgf;toe,loR;go:,nf:n::o:es¥sefannffv::;=iorfu::Teodli#t;:£en=:ales,CapituloL.

Aritculo 3.-Objetivos.  -(.. ,) b) Articular y fortalecer la investigacin; id formaci6n academica y

profesional; y la vimculaci6n col.L la sociedad, en un rarco de calidad, innovacifro y sostenwilidal que
propenda al mqoraninto continue.

Respecto  a  las funciones  sustantivas que garantizan la consecuci6n de los fines  de la educaci6n
superior, para este plan se hace hincapie en el Articulo 4,literal b) que manifiesta: (. . .)

b) Investigaci6n. - In investigacifro es una lal]or crea:tea, sistendtica y sistchrica funda::mentada en
debatesapistemol6gicosynecesidedesdele:ntormo,quepotwialosconedmientosysakerescientifecos,
ancestrdes e interoultura:les. Se phaifica de acuerdo Con el modelo educativo, pottticas, normativas,
ttneas  de  investigaci6n,  doninios  acaldricos  y  recursos  de  las  IES  y  se  ixplemeata  mediante
prograrnas y/o preyectos desarrolledos bejo principivs 6tieos y prdcticas colchoratwas.

Ira ¢ecutan diversos actores como iustitutos, centres, unidades, grapos, centros de transferencid de
teonologia, pro:fesores, inoestigadares y estudintes a trav6s de mecanismos democrdticos, arbitrados

y trausparentes. Los resultados de la investigaci6n son difundjdos y divulgados para garantizar el uso
socral  de  los  mismos  y  su  aprovechamiento  e:r.  la  generaci6n  de  nuevo  conocimiento  y  nuevos

productos, procesos a servieios.

EL Titulo IV: Investigaci6n; Capitulo I: Investigaci6n lnstitucional y fuca; refiere:

Arttculo  37.-  Iid  investigaci6n  institucicmal.-  Las  IES,  a  pardr  de  sue  fortalezas  o  dominios
acal6mieas, ast coi'ro desde la especificidad de sus ca:rreras o programas, dckerdr contar con politieas,
lineas, planes, programas y preyectas de investigaci6n; los cuales dcherdn gurdar correspondencia
con tvs requerimantos, prioridedes y necesidades del contexto nacinal y local; sin perjulcio de seguir
el prindpio de a:utodeterminaci6n para la producci6n de pensaniento y conociniento; propendiendo
al dialogo de sal]eres, pensaniento universal y prodaccin cientifeca bdsica, tecr.o:16gica, humanista y

global, desde la conformaci6n de las redes institucionales, nacionales e intermacionales.

Asl tambien, sobre la lnvestigaci6n formativa se marifiesta que:

Aritcalo  39.-  La  investigact6i. formativa.  -  es  un  componente  fundamental  del  proceso  de
formaci6n academica y se desarrofha en la interacci6n decente&studiante, a lo largo del desarrollo del
curriculo  de  uno  carera  o  programa;  cone  qe  ira:risoersal  de  la  transmisi6n  y  producci6n  del
conoclmiento en contextos de aprendizaje; posibilitande el desarroflo de competencias investigativas

par parte de los estudiantes, asi tomo la innovaci6n de la prdctica pedag6gica de los docentes.

Es  un  proceso  de  uso  y  ge:rieracich  de  coinociminto  caracterizndo  pcrr  la  aplicaci6n  de  m6todos
convencionales de investigacich, la innovacifro, el andlisis y la vdidiwi6n entre pares; produciendo

generainente conociniento de perti:riencia y oalidez local, nacional, y/o internacinal, orientedo al
sal]er hacer prrfesional; e incorpcrrando componentes t6cnieo-teclwl6gicos en sue productos.

Ins IES deherdrl plawificar, aconapatar y evaluar accicmes que aseguren la formaci6n del estudiante e'r'L

y para la investigaci6n; la investigaci6n como estrategia general de aprendi2:aje; y, la investigaci6n-
acci6n  del  ourriculo,  en  sus  diferentes  componentes,  pow  parte  de]  personal  acadindco,  Las  IES
determinardn  el  objeto,  alca:iue,  rigor,  inpacto,  metodologias  y  condiciones  de  desarollo  de  la
inaestigaci6n i ormativa e:n sus carreras y/o programas.
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Articulo 43.- Iiavestigaci6n acad6ndca y ciei.tif tea. - La investigaci6n und6mica y cient{f ica es la
labor  creativa,  sistemdtica, rigurosa,  sist6mica,  apistemotogica y  netodol6gica:ine:nte finda:me:ntada

que   produce   conocimiento   suscaptivle   de   universdidad,   originalmente   nuevo   y   orientado   al
crecimiento del cuerpo te6rico de uno o varios canpos cientificos.

Se desurolla mediante programas y proyectos de liroestigaci6n, enmarcados en los tryetivos, politicas
institucicrnales,  l{neas  de  investegaci6n  y recursos  disponibles  de  las  IES.  Las  lineas,  progra:res  y

proyectos  deberdr  responder  a los  desafros  y  problemas  sociales,  naturales,  tecnol6gicos  y  otras,
prinzados pot la instituci6n.  Los proyectos podrdn desarrollarse institucionalmente o a trav6s de
redes nacionales y/o internacionales.

Las  IES  establecerin  los   rnecanismos  y  normativa  correspond-lento  para  que  tanto  profesores,
investigadores  como  estndiantes  desarrollen  investigacl6n  academica  y  cientifica per  nente  y  los
resultados de la investigacich deberdr ser drfundidas y divulgedos para garantizar el usa social de los
mismos y su aprovechaniento en la generaci6n de nuevo conocimiento, nuevos productos, procesas o
servicios, respetando las nor rues de propieded intelectual oorrespondintes.

EI Modelo Educativo y Pedag6gico "Humano - Cultural" de la Universidad Estatal de Bolivar,
refiere como Polfticas para el modelo de investigaci6m

•      Institucionalizaci6n   de   la   investlgaci6n   en   la   Uri:c^ersidad   Estatal   de   Bolivar,   rnediante   la

planificaci6n estrat6grca adeouada y la gesti6n de los recursos tanto hunanos coma materiales para
sueficuntefuncionaniento.

•      Fortakecimiento y desarrollo del talento hunurrro cdif icade que consolha los procesos de investigwi6n
(Generativa y Formativa) y desarrollo (I+D+i) y propieien la cread6n de nuevos produetos, servicios,
teonologias, patentes, empresas.

•      Promover el acceso a recursos externos que perndtan el desaro:Ilo y transf erencia en I+D+i, o segfro
sea el case, considerar la agenda lr+Ass+is (investigaci6n res:pousable + aprendlza:je social y solidario
+ innovaci6n social) (Ramirez, 2014, p.22 citado por rfuucio Quintana & L6pez Gutierrez, 2017) ).

•      Generaci6n  de  conocimiento  que fomente  rna cultura investigatwa en  id UEB  y responda  a las
necesidades del contexto bajo uno relaci6n inberinstitucional donde se ponga de manifiesto la triple
helice: acadenia -industria -gobieno.

•      Transf erencia de resultados cientif icos alcanzados al contexto provindel, regional y nacional logrando
el liderazgo de la UEB.

•      Desarrcklar las actividades de I+Dri dentro de un mnrrco de respeto a los princtpios 6ticos y bio6ticos
contemplalos en las reglanentaciones y acuerdes de derechos universales.

•      Coordinar con las unidades academicas de tituhacich estudiantil
•      Dif usi6n de resultados, propiedad intelectual y patentes.
•      Promoci6n de la relaci6n de la investtgaci6n entre la academic (docench-vmculwi6n) y el posgrado.

EI Esfatuto de la Universidad Estafal de Bolivar (UEB) en el Articulo 5 marifiesta como objetivos
relacionados la investigaci6n los siguientes:

1. Fonie:ntar la calided del prooeso formativo y de investigaci6n; nediante la especintizacich decente,

rferta acaddrtica pertinente, mejoramiento de andientes de aprendianje y bienestar universitario.

2. Fortalecer la investigacich y producci6n cientifica; ccrr. talento humano competente para corntribuir
a la solucifro de problerrias de contexto.

En el Articulo 6 se hace menci6n  a  los  Fines,  a mas  de los consagrados en la Lay OrgAhica  de
Educaci6n Superior, son fines de la Universidad Estatal de Bolivar:

•      Desarrallar el conocinriento, la ciencia, la tecndogia, la oultura y la interoulturalidad; a travis de la
decencra, la investigacich y la vineulaci6n cor\ la sociedad.
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•      Aportar al desarrallo de uno conciencia,  actitud crttica y prepositiva, frente a tvs problenas de la
sociedad, que le perndtan participar en la soluci6n de las mismos.

EnelCapfuloIXGesti6ndelnvestigaci6nyVinculaci6n,Secci6n1g,delaDirecci6ndelnvestigaci6n
y Vinculaci6n refiere:

Aritculo67.-Direcci6ndelnvestiged6nyVinculaci6n.-Eslaencargadadeadministrarlosprocesos
de iavestigaci6n y vinculaci6n en artieulaci6n con la academia, para coadyavar al cumpliniento de la
visi6n, misi6n, otyetioos y metas institucionales.
I.a 6tica, la calidad y la pertinencia serin los criterios fundamentales que orienta;n el desarrollo de las
actividedes I+D+i, respetando los sat)Ores ancestrales y la interculturalidad.

5.-Analisis de la Situaci6n Actual (diagn6stico)

Es  a  trav6s  de  la  investigaci6n  cientifica,  tecnol6gica,  humanistica  y  social  que  se  orientan  la
academia,  la  vinculaci6n,  el  posgrado  como  procesos  sustantivos  de  la  universidad  para  dar
respuesta a las exigencias y neresidades que hoy demanda la soriedad. Por ello, en casi todos los
paises del mundo,  para calificar a las universidades en rangos de productividad y excelencia, la
investigaci6n es un parametro fundamental. (Departamento de hvestigaci6n, 2016)

El aparataje legal entorno a la investigacion esta interrelacionado para que las HS efectivicen los
procesos de investigaci6n, con el fin de generar soluciones desde el desarrol]o cienffico, tecnol6gico
y humanfstico, propiciando asi, estrechos vinculos entre la sociedad y la Universidad.

Durante los ultimos periodos academicos se ha venido desarrollando un ndmero minimo de trabajos
de investigaci6n por los docentes de la camcm de Mercadotrmia, lo que hace notable el desinter6s o
ausencia  de  motivaci6n  por  la  producci6n cientffica,  sin embargo,  puede  haber  sido  efecto  de
diversos  factores  como:  ausencia  de  horas  en  el  distributivo  academico  para  actividades  de
investigaci6n; engorrosos tramites para validar a los investigadores y propuesta; escaso presupuesto
para la q.ecuci6n de proyectos de investigaci6n; contar con un Docente Titular que cumpla el rol de
Director del proyecto. I.o que ha originado taLmbi6n que algunos docentes prefieran desarrollar sus
iniciativas de investigaci6n y producci6n cientifica fuera de la iustituci6n. Siendo asf, a continuaci6n,
se sintetiza los resultados alcanzados.

Tabla 01: Evoluci6n de las Publ]caciones de Articulos Cientificos, periodo 2018 al 2020.

\RTICLLOS

\\Os Facdid de Ciendag AdminiBtratlvaB,Ged6nEmtuesariaLelrfutDltica Ca- de MarkethaM-dotecnia % Producci6n

2018 26 6 23A7%
2019 13 1 6'69%
2020 18 6 3333%

|OrAL 57 13 22„yo
Fuente: Direcci6n de lnvestigaci6n UEB, base de dates corte enero 2021.
Elaborado poe Equipo techico

Tabla 02: Participaci6n de Docentes en la Publicaci6n de Articulos Cientfficos, periodo 2018 al 2020.

` RTI. C` 1 L OS

\\()S 17amltad de Clendaa AdmhiBtratlvaa,Gesti6DEmtmaarialelofolmitica Cmqa de Mariethg"ercadotoia % Produccrsn

2018 32 9 28,127%
2019 18 1 5,55%
2020 27 4 14m%

roTAL 77 14 18'180/a

Fuente: Direrci6n de lnvestigaci6n UEB, base de datos corte enero 2021.
Elaborado I)or. Equipo tecnico
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Tabla 03: Participaci6n de Docentes como Autores y Coautores en las Publicaciones de Articulos
Cienfficos, periodo 2018 al 2020

\`()s Impacto Ganca de Macketing^4-dotrmla Impach
Facultad de Ciendag Adminlotrativas, Gesti6nEmprsarialelnfomatica

#-es -te€ Autorca Co,I- #Arunon #-tes Au- Coaufroes
2018 26 32 21 41 Reaonal 6 9 5 9 Reeiond

2019 13 18 7 19
ReglonalyMundial

I I 1 0 Regional

2020 18 27 11 25
RegionalyMundial

6 4 2 5 Regional

1 OT  \ I S7 77 39 85 13 14 8 14

Fuente: Direcci6n de lnvestigaci6n UEB, base de datos corbe enero 2021.
Elaborado per: Equipo fechico

En la  Tabla  N°  03  se evidencia  la producci6n cientifica con impacto  Regional y  Mundial  de la
Facultad  de  Ciencias  Adminjstrativas,  Gesti6n  Empresarial  e  Inform&tica  en  un  ntimero  de  57
artfculos, donde la Carrera de Marketing /Mercadotecnia aporta con 13 articulos publicados, lo que
significa  que  para  el  afro  2018  1a contribuci6n  de la  CaITera  de  Marketing/Mercadotecnia  a  la
Facultad fue del 23,07%, 5,559/a para el 2019 y del 33,33% en el 2020 involucrando a un promedio de
5 Docentes, mismo articulos que alcanzaron inpacto regional.
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Tabla 04: Pubhicaciones de Articulos Cientfflcos de Dorentes de la Carrera Aflo 2018.

LfiaeI--,lJbdr

\ -\`J\   \   i   \(
I    \\   ,1     I    \    I   \ \\    I    I(     ,I: (     \,\'        T\    \1.: \\     ,\(1\1\1       )    t!     I          \h\    Ill      i    ,I,     ,    ,      lr     \    I    I)     1`      \     \

\J\   ,`\„,i.I      I  `r     I     `\    l\t-\'h   I    \ I    )  \   ,   /`..1\    I    I   I    ,

L;tl\.I,,1,lL

\1,,,\,     ,\, I I ,, \

1 2018
ALVARAro

X

EL     MARKETING     INTEENO    COMOHERRAM[ENTADELDZSEMF'ENODEL MEMORIA   UNIVERSIDAD   2018llnoCONGRESO

a/I NIMORIA REGIONALPACHEC0 EDDY TALEI\rTo  HUMANo  FIN  LAs  F'yMEs INTERNACIONAL                        DE
STAUN DEL ECUAcOR EDucAa6N supERIOR

2 2018

ARGUELLO

X

TiplFicAaoN          DEL          IsiRATO MEMORIA         V         CONGRESO

8/I REMORIA REGIONAL
978-9978-PAZMINO sc>cloEcoN6Mlco          DE          Las INmeRNAaoNAL  DE  clENclA,

ALEXANDRA DOcENTEs          DE          EDucAa6N TECNOLOGIA,  INNOVACION  y 364-
MARIBEL SUPERIOR. EMPREND[MIENTO

3 2018

ARGUELLOPAZMINO

X
INTELIGENaA    ART]FlaAL    EN    LA

MEMORIA        IX        CONGRESOn`rrERNAaoNALDE

a/I DOuOR[A REGIONAL
20Ov-

ALEXANDRAMARIBEL TOMA DE DEclsioNrs GERENclALEs INVESTIGAa6N EDucATlvA EINNovAa6NTECNOL6GicA 7890

4 2018

CAMACHO

X

PLAN    DE    MARKETING    PARA    ELPoslaoNAMIENroDELosCIRCUITOSDEALIMENTC6DELA

MEMORIA        IX        CONGRESO

a/r MEMORIA REGIONALARELLANOWIL" FERIA   CIUDADANA,   PROGRAMADADELXINSTITUTODEEXCONOMfA
[NTERNAaoNAL                      DEINVESTIGAa6NEDucATivAE 2007-7890

ROcOLFO POPULAR     Y     SOLIDARIA     DE     LApRovlNaADEBOLfvAR
INNOVAC16N TECNOLCX3ICA

5 2018
cHAVEz GARaA

X

DETERMINACIC)N   DE   LAS   MEJORESPRACTTCASORGANIZACIONALESDE
MEMORIA         V         CONGRESO

8/r h"OR[A REGIONAL
978-9978-LA      EI\nRrsA      TONicoRp      PARA INTERNAcloNAL  DE  clENaA,

ErslTA REALIZAR   UN   BENCHMARKING   AL TECNOLOGiA,  INNovAaoN  y 36440J5
MARGOTH CENIRO    DE    ACOPIO    DE     LECHEUNOPUCH. EMPRENDIMIENro

6 2018
cHAVEz GARaA

X
lNTELIGENCIA    ARTIFICIAL    EN    LA

MEMORIA       Ix       cONGRrsoINTmNAcioNALDE

§/I MEMORIA REGIONAL
ur-

ErslTAMARGO" roMA DE DEasloNEs GERENclALrs INVESHGAC16N  EDUCATIVA  EINNOVActoNTECNOL6GICA 78sO

7 2018
LLUMIGUANO

X

TIPIFICACION            DEL            ESTRATO MEMORIA         V         CONGRESO

a/I MEMORIA REGIONAL
978-9978-soaoEcoN6Mlco          DE          Lcx; INTERNAaoNAL  DE  clENclA,

POMA MAFUA DocEr`rrEs          DE          EDucAa6N TECNOLOGIA,  INNOVACION  Y 364"
ELENA SUPERIOR. EMPRENDIMIENTO

8 2018
PARRA VACA

X

EL    MARKrmNG    INiENO    cciMO MEMORIA   UNIVERSIDAD   2018

6/I MEMORIA REGIONALHERRAMTENTA DEL DESEMPENO DEL llno                               CONGRESO
DIEGO TALENTO  HUMANO  EN  LAS  PYMES INTERr`IAaoNAL                      DE

FENANcO DEL ECUAcOR EDUCAC16N SUPERIOR

9 2018
RAJVIIREZ

X

TIPIFICACION            DEEL            ESTRATO MEMORIA         V         CONGRESO

s/r N"ORIA REGI0NAl`
978-9978-soaoEcoN6Mlco         DE         Lcs INTRr`IAaoNAL  DE  clENaA,

ARTEAGA GALO DOcENTrs          DE          EDucAa6N mcNOLcralA,  INNovAcloN  y 364"
VINlao SUPERIOR EnrfpRENDIMIENTo

Plan de hvestigaci6n Carrera de Mercadotecha, 2021-2023
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10 2018
VERGARA

X

EL     MARKETING     INTERNO     COMO MEMORIA   UNIVERSIDAD   2018

s/I N"ORIA REGIONALHERRAMJENTA DEL DESEMPENO DEL llno                                CONGRESO
ZURITA HEIDY TAu:NTO  HUMANO  EN  LAS  PYMES II`rlENAcloNAL                     DEELlzABrm DEL ECUAcOR EDUCAC16N SUPERIOR

11 2018
VISCARRA

X

DETERMINAc]c>N   DE   iAs   nngoREspRACT[cAsORGANlzAaoNALEsDE
nffiMORIA         v        cONGREsO

s/I -ORIA REGIONAL
978-9978-LA       EMPRESA      TONTCORP       PARA INiERNAcloNAL  DE  aEINclA

ARMIJas REAuZAR   UN   BENCHMARKING   AL TECNOLcx=iA,  INNOvAaoN  y 364"
CHARLES PAUL CENTRo     DE     ACOPI0     DE     LECH13UNOPUCH. EMPRENDIME`lTO

12 2018
VTSCARRA

X

EL    MARKETING    INTEGRAL    COMOESTRATEGIAPARAEL
MEMORIA         V         CONGRESO

s/I REMORIA REGIONAL
978-9978-poslaoNAMIENro                          EN INTERNACIONAL  DE  CIENCIA

ARMIJas
INSTITUCIONES   DE  AYUDA  SOCIAL mecNOLOGIA   INNovAaoN  y 364"

CHARLES PAUL cAsO:   AcclctN  soaAL  MUNlclpALI)ELCANTONGUARANDA EMPRENDIM[ENTO

13 2Or8
VIARRA

X

Pl.AN    DE    MARKETING    PARA    ELpcslaoNAMIEr\rroDELc6clRcunosDEALIMENTosDELA

NIMORIA         IX        CONGRESOINTERNACIONALDE

a/I MEMORIA REGIONAL
2007-

ARMIJCS FERIA   auDADANA,   PROGRAMADA
INVESTIGAC16N  EDUCATIVA  E 7890

CHARLES PAUL DEL      INSTITuro      DE      EcoNOMfAPOPULARYSOLIDARIADELAPROVINCIADF,BOLivAR INNovAa6N mcNOLdslcA

14 2018
VIARRA

X
[NTEL,GENC[A    ARrHF,C,AL    EN    LA

MEMORIA        Ix        cONGRrsoINTERNAaoNALDE

s/` MEMORIA REGIONAL
2007-

ARMI]crsCHARLESPAUL TOMA DE DECISIONES GERENCIAuS INVESTIGACION  EDUCAITVA  EINNOVAC16NTECNOL6GICA 7890

I  O I ,\I 9- 5 9 6 ART[cuLes
Fuente: Direcci6n de lnvestigaci6n UEB, base de datos corte enero 2021.
Elaborado pow Equipo t6cnico
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Tabla 05: Publicaciones de Articulos Cientificos de Docentes de la Carrera Afro 2019.
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1 2019
CHAVEZ GARCIA

X

MEDlaoN         DEL         NlvEL         DECoMPROMisoDELcsEMPLEADcrsySUIMPACTOENLAPERCEPC16NDEL

MEMORIAS.      VI      CONGRESOIr`rmRNAcloNALDEclENclA
NO NO APLICA REGIONAL

crnyf]yFT5-
ELS[TA CLIENTE.        CAS0        DE        ESTUDIO: TECNOLCX;fA   INNOVAC16N   y APHCA 364i'1-1

MARGO" FARMACIA   LfDER  Y  SEGUIDC)RA   DELACIUDADDEGUARANDA.ANO2019. EMPRENDIMIEr`rTo

I,I-' I mENTE I 0 I ARricuu]
Fuente: Direcci6n de investigaci6n UEB, base de datos corte enero 2021.
Elaborado |ior: Equipo tecnico

Tabla 06: Publicaciones de Articulos Cienfficos de Docentes de la Carrera Ano 2020.
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1 2020

C"ACHOARELANO
X

FAcroREs   QUE   INFLuvEN    EN   LACREAT[VIDADDEUNAPERSONAPARAIDENnFlcAROpORTtTNIDADrs

ENIACE UNVERSITARIO
NO LAnlNDEx REGIONAL

2631-

VVILThRoroLFo DE   NEGOCIO   EN   EL   CANTON   DEGUARANDA,PROVINC[ADEBC)LIVARENELANO2020. APLICA 245X

2 2020
CHAVEZ GARCIA X

EVALUACI0N  DE  IA  CALIDAI)  DE  LAATENC16NENRELAcldNCONLASATISFACcldNDELOSUSUARIOSDE

ENIACE UNVERSITARTO
NO

LATIINDEX REGIONAL 2631245X
ELSITA MARGOTH MEDICINA  INTERNA  EN   EL  HOSPITALBAslcoDEGUARANDADELINSTITUTOECUATORIANODESEGURIDADSCX:IAL APLICA

3 2020
LEON MONAR

X
CALu)AD    DE    SERVICIO    E    IMAGEN

ENLACE IINVERSITARIO
NO

LATENDEX REGIONAL 2631-
PATRICIA DELOURDES INSTI"CI0NAL;    CASO    DE    ESTUDIOGADSANMIGUELDEBOLivAR APLICA 245X

4 2020
VISCARRA

X

cOMUNlcAcroN          INTEGRAI,         DEMARKETINGvroslcloNAMIENTo

PRO SCIENCES
NO LATlrmEx REGIONAL

2588-
ARMIJOSCHARLESPAUL INSTITUCIONAL         DEL         GOBIERNOPARROOUIALSANJUAN APLICA loco

Plan de Investigaci6n Carrera de Mercadotecnia, 2021-2023 10 S
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5 2020
VISCARRA

X

ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITALPARAPOS[CIONARLAMARCASOYSOYADELAMICROEMPRESADE

PRO SCIENCES
NO

LATITNDEX REGIONAL 2588-ARrmosC-ESPAUL GALl,ETAS DE SOYA DE LA CIUDAD DERIOBAMBA,PROVINCIADECHIMBORAZO APLICA loco

6 2020
VISCARRA

X

ESTRATEGIAS      DE      COMUNICAC[ONDIGITALPARAELGOBIEENO

PRO SCIENCES
NO

LATIINDEX REGIONAL 2588-
ARMJOSCHARLESPAUL AUTONOMO               DESCENTRALIZADOMUNICIPALDELCANTONCHIMBO,PROVINCIABOLIVAR APLICA I0cO

7 2020
VISCARRA

X

FACTORES     QUE    INFLUYEN    EN     LACREATIVIDADDEUNAPERSONAF'ARA

ENLACE INVERSITARIO
NO

LATITNDEX REGIONALARMuOSCHARLESPAUL DENTrFlcAR      OpORTUNIDADEs      DENEGocloENELCANTONDEGUARANDA,PROVINCIADEBOLIVARENELAjio2020.
APIJICA

2631-245X

TOT,\L 4 neENTEs 2 5 6 ARTICULOS

Fuen(e: Direcci6n de lnvestigaci6n UEB, base de datos corte enero 2021.
Elaborado por: Equipo t6cnico

La Tabla 04, 05 y 06 refiere la producci6n cienffica de la Carr\era de Mercadotecnia con impacto regional es en base de datos como: Memoria y Latindex,
visualizando 13 artfculos cientfficos de los dorentes a partir del ano 2018 hasta el 2020.

Tabla 07: Publicaciones de Libros de Dorentes de la Carrera Afro 2019 y 2020.
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1 2019
€ARRA ARMlias MARKETING  2.0 SISIEMA  PARA  IMPULSAR  EL ADMINrsTRAaoN

EDucAaoN
MERCADOTECNIA 978-9942-

CHARLES PAUL DESARROLLo muRlsTlco
counclAL yADMNrsThAcioN

Y PUBLICIDAD 823JH3

2 2019
CRAVEZ GARCIA MARKETING  2.0  SISTEMA  PARA  "PULSAR  EL ADMINlsThAa6N

EDucAaoNCOMERCIALY
MERCADO'TECNIA 978-9942-

ELSITA MARcroTH DESARROLLO TURISTlco ADMINIS"CION YP-CIDAD 823us-3

3 2020
VlscARRA ARMIIcrs ESTADisTICA              BASICA              PARA             LA CIENCIAS  NA"RALES,   MATEMATICAS MATEMATICAS Y

ESTADISTICA
978-9942-

CHARLES PAUL ADMTNISTRACI0N Y ESTADISTICA ESTADISTICA 823-33-5

TOT   \L 2 REENTES 2 LIBROS

Fuente: Direcci6n de investigaci6n UEB, base de datos corte enero 2021.
Elaborado poe Equipo t6onico
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En la Carrera de Mercadotecria los docentes ham realizado trabajos de investigaci6n, a continuaci6n,
se enlistan los proyectos debidamente aprobados por el 6rgano regular:

Tabla 08: Proyectos de Investigaci6n de la Carrera de Mercadotecnia

•\,I,,'J:,`1:,\'\\,'!:I,\ I   ',   ``     I    `   `   , ``'" NIL,l\\1,'\,it[I,:I,I

"I,I.\,'l(:i,`',I.\

I  '''`'   '``'  ``  `'  '`'   `

1 24/Or/2018

tim.         RARIoEseoBARGORTAIRE
DIRECTOR

ANALISIS DEL CLIMAESTUDIANTILYSU

DESARROLLO

PROYECTOS VIICONVOCATORIA2018-2019

MSC.             PAOLA INVESTiGAlroRALBAN TRUJILLO INaDENaA EN En.NEIJROAPRENDIZA|E
Msc xLunAIA nwESTIGA]roR
LOpFZ DE Las EgruDIANirsDELAUEBYLA HUMANO
Msc           sn,viA

INVESTIGrmRBARRIONUEVO u"zAa6N DE
BAZANTES RA-ALESRECICLABLE.
MSC.           NANCYJOHANNASALTOSVELA

INVESTIGAIX)R

2 06/Oor2019

ING.         DARmuPAULCARRIONBUENARO D-OR

sn4uLAcloN DE UNAARQUITEC'IURAIPTVDEVIDEOENTIEMPO

pRoyECTOs vm

ING.           DANILOBARRENONAENJO
INVESTiGAJroR

MSC.             ERIKANATALYALVARAcORAMOS

INVESTIGAroR

MSC.             BORIAB0RJACARMITAGAL,U'l`11
INVEST[GAlroR

usc.     ALARCON
INVESTIGAroRQUINATOA   GINA REAL PARA LA CONVOCATORIAJAOUELINE UNIVERSIDADESTATALDEBOLIVAR,PERIODO2019-2020 2019 - 2020Msc    oswALroMARTINEZ INusTIGAIX)R

GLORA    JUDITHUSHCACUNALATA
ESTIJDIANTE

BELGICASENAIDA CHISAGGUA-
ESTUDIANTE

LUIS   FERNANDOARGUELLOFIERRO
ESTUDIANTE

JAIRO       DANILOCX:HOABARRAGAN
ES"DIANTE

r( ) r,i I I I rmEREs
Fuente: Direcci6n de Investigaci6n UEB, base de datos corte enero 2021.
Elaborado I)or: Equipo t6cnico

En consecuencia,  se evidencia la debil participact6n de la Camera en proyeetos de Investigaci6n,
pues  durante  los  dltimos  periodos  academicos  no  se  ha  asignado  horas  para  Proyectos  de
hvestigaci6n  a  ningivn mjembro,  principalmente por el bajo  ninero de Docentes Titulares con
afinidad a la Carrera y por himitaciones presupuestarias para asigmal- estas actividades a un Docente
contratado. Por la cual es fundamental hallar soluciones inmediatas que reviertan este escenario, al
efectivizar el proceso de investigaci6n se favorecera el cumplimiento de indicadores de acreditaci6n
de la carrera.

Lineas de lnvestigaci6n

Dei*ouerdoalSistemalutegradodelttveedgaci6nDesarrolloTeonol6gicoelmovaci6nuriversidad
fsf¢£flz de BOJi'z7flr SIDETI -UEB las lineas y sublineas de investigaci6n responden a los dominios
institucionales, son la base fundamental para la generaci6n de planes, programas y proyectos que
contribuyan al avance de actividades de I+D+I y con euo coadyuvar a la soluci6n de problematicas

Plan de Investigaci6n Carrera de Mercadotecrha, 2021-2023 12
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sociales y empresariales de la provincia, region del pals y del mundo. Por otro lado, permiten la
integraci6n, continuidad, pertenencia y pertinencia en los curriculos. EI SIDETI-UEB presenta rna
estructura   articulada   con   los   siguientes   9es   transversales:   £tica,   Calidad,   Pertinencia,   e
Interculturalidad.

Figura N° 01: Estructura del SIDETI -UEB, 2020. El color azul representa la estructura y el verde la ejecuci6n y
resultados.
Fuente: SIDETI -UEB, 2020

Actualmente,  el Vicerrectorado  de  Investigaci6n  y Vlnculaci6n;  la  Comisi6n de  Investigaci6n y
Vinculaci6n; la Direcci6n de Investigaci6n y Vinculacion DIVIUEB son el 6rgano ejecutor, y es el
Organismo  rector  de  las  politicas  de  Investigaci6n  en  la  iustituci6n.  A  fin,  de  operativizar  los
procesos relacjonados a la investigaci6n.

De las lineas y sublineas de investigaci6n de la UEB estableeidas en el SIDETI -UEB, se identifican
las  lineas  y  sublineas  pertinentes  al  campo  del  conocimiento  de  la  Carrera  de  Mercadotecnia
conforme la siguiente tabla.

Tabla N° 09: Dominio, Lfneas y Sublfneas de investigaci6n referents a la Carrera.

Fuente: SIDETI -UEB, 2020
Adaptado per: Equipo Tecnico
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Politicas de lnv estigaci6n

EI SIDETI-UEB hace referencia a las polfticas hstitucionales para la gesti6n de la Investigaci6n, por
lo que previo un ahalisis se sintetizan las politicas para la Carrera de Mercadotrmia definiendo las
siguientes:

•     EI  SIDETI-UEB,  bajo  una  concepci6n  de  gesti6n  estrategica  y  desconcentrada  dirigira,

promoveri,  coordinard,  organizara,  facflitafa,  monitoreara y  evaluara las  actividades  de
I+D+i de la Carrera de Mercadotecnia.

•     En la carrera de Mercadotechia la investigaci6n, el desarrollo tecnol6gico y la innovaci6n se
desarrollaran buscando la pertinencia, relevancia, cahidad, 6tica y oportunidad dentro del
marco de las atribuciones que la normativa vigente le confiera para el rfecto.

•     Se  propiciara  en  la  Carrera  de  Mercadoteema  laL  integraci6n  y  la  consohidaci6n  de  las
funciones sustantivas de docencia, investigaci6n y vinculaci6n.

•     Las actividades de I+D+i ser6n un elemento hasico en el curriculum y los planes de estudio
de  la  oferta  acad6mica  de  grado  y  posgrado,  asegurando  asi  la  formaci6n  integral  del
estudiante   y   el   desempefio   integral   del   profesor   investigador   de   la   Carrera   de
Mercadotacnia.

•     Se promoveri el desarrollo de las actividades de I+D+i apoyindose en las Tecnologias de la
hformaci6n de la Comunicaci6n (rlc' s).

•     La  Carrera  de  Mercadotecnia  asegurari  la  asignaci6n  de  horas  a  Docentes  Titulares  y
Contratados para  la gesti6n de investigaci6n, dentro del distributivo academico de cada
PAO.

•      Los proyertos de investigaci6n responderan al campo de formaci6n y de aplicaci6n de la
Carrera de Mercadotechia en correspondencia a los problemas del contexto.

•     Los proyertos de investigaci6n de la carrera de Mercadotecnia tendran un enfoque multi y
transdicipljnarios, con la participaci6n activa de estudiantes.

•     Los  resultados  de  las  investigaciones  como  aporte  al  desarrollo  de  la  Academia  serdn
socializados a Docentes y estudiantes de la Carrera.

•     Los resultados de las investigaciones servndn para la elaboraci6n y q.ecuci6n de proyectos
de vinculaci6n desarrollados por la Carrera.

6. Justificaci6n

La investigaci6n en la educaci6n superior es un proceso indispensable para renovar, trausformar,
mejorar la ensef`anza y generar conocimiento, lo oral debe estimular al docenfe en convertir esta
actividad en una practica recurTente.

ha  planta  docente  de la  carrera  de  MercadoteeTua  debe realizar actividades  donde  se  apoye  la
visibilidad  y  proyecci6n  de  los  resultados  investigativos  lo  que  proporciona  prestigio  a  las
instituciones y a la carrera donde se publican segtin la cantidad de articulos indexados dependiendo
de las polfticas establecidas por el Estado.   En la  hey Org6nica reformatoria a la hey Org4nica de
Educaci6n Superior (I.OES) sefiala en el Art. 36  de la Asignaci6n de recursos para publicaciones,
becas  para  profesores  o  profesores  e  investigaci6n  se  "asignardn de  manera  obligatoria  en  sus
presupuestos partidas para ejeeutar proyectos de investigaci6ty adquirir infraestructura trmol6gica,
publicar   textos   pertinentes   a   las   neeesidades   ecuatorianas   en   revistas   indexadas,   otorgar
becas  doctorales a sus profesionales titulares y pago de patentes, esta asignaci6n sera al memos el
69/a  de sus respectivos presupuestos".

For otra parts, en el Reglamento de Carrera de Escalafon se menciona en el art. 6 en las actividades
de personal academico en el ljferal b) de investigaci6n. En el art. 8 de las actividades de investigaci6n
se  detalla  en  el  liferal  6  y  9  ``Participaci6n  en  congresos,  seminarios  y  conferencias  para  la
presentaci6n  de  avances  y  resultados  de  sus  investigaciones,  ademas  difusi6n  de  resultados  y
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beneficios sociales de la investigaci6n, a travds de publicaciones. . ." (Consg.o de Educaci6n Superior
- CES, 2019)

En tanto que en el Modelo de Evaluaci6n literal 3.1.2. En la Gesti6n de recursos para la investigaci6n
mahifiesta que en las IES se aplican politicas, normativas y pracedimientos eficaces y eficientes para
el financiamiento y la gestl6n de los recursos de la investigaci6n, y para la asignaci6n de becas e
incentivos a los profesores por sus logros acad6micos. La distribuci6n de los recursos se basa en la
meritocracia, y sus polfticas y mecanismos son ampliamente conocidos por los investigadores, entre
otras fuentes, basadas en las necesidades o problemas reales existentes en los diferentes ambitos que
requieren  respuestas  desde  el  desarrollo  cientifico,  tecnol6gico  y  humahistico,  propiciando  asf,
desde  la  universidad,  estrechos  vinculos  con  el  entomo  social  en  el  que  se  iuscriben  dichas
instituciones, cumpliendo con a contrato social que les corresponde con respecto a la  saciedad.
Ademas, representa el exito academico mediante la innovaci6n y aporte te6rico-practico de nuevos
conocimientos como resultado del proceso investigativo, los cuales son aceptados y divulgados a
traves de publicaciones oficiales, reconocidas y citadas por la comunidad nacional e intemacional.

Asimismo, la evaluaci6n de la calidad de la educaci6n considera la producci6n cientifica en revistas
indexadas de impacto mundial y regional; y libros revisados por pares, pero sin dejar de cousiderar
la  producci6n  investigadora  propia  de  ciertas  areas  del  conocimiento  (Consq.o  de  Evaluaci6n,
Acreditaci6n  y  Aseguramiento  de  la  Calidad  de  la  Educaci6n  Superior  -  CEAACES,  2017).  En
definidva,  1as  particularidades  de  la  investigaci6n  contribuyen  a  un  indicador  y  criterios  de
acreditaci6n  institucional y de carrera.   Raz6n por la cual, a travds del  Plan de Investigaci6n se
pretende promover la producci6n de conocimiento, mediante el desarrollo y ¢eeuci6n de proyectos
de investigaci6n que  articulen el currfculo y los  dominios  de desarrollo  social,  en los  cuales  se
evidencie  la  participaci6n  de  grupos  de  investigaci6n  de  La  carrera;  y  como  consecuencia  la
publicaci6n de los resultados de estas investigaciones.

7.-Objetivos

7.1 0bjetivo General

Incrementar La producci6n cientffica en la Carrera de Mercadotecnia, mediante el fortaleeiniento del
eje sustantivo de investigacion.

7.2 0bjetivos Especificos

1.      Fortalecer la planificaci6n del maoroproceso de investigaci6n de la carrera de Mercadotecnia.
2.      Aumentar   las   ahianzas   estrategicas   para   generaci6n   de  investigaci6n  en   la   Carrera  de

Mercadotecnia.
3.      Incrementar  la  participaci6n  de  Docentes  de  la  Carrera  en  programas  y  proyectos  de

investigaci6n.

8.-Metas

1.1. 02 programas y cuatro grupos de investigact6n conformados hasta el 2023
2.1 01 alianza y 01 red de investigaci6n al alto hasta el 2023
3.1 Asignaci6n de horas para investigaci6n al 50% de Docentes de la carrera por afro.
3.2 01 programa de capacitaci6n en investigaci6n q.eeutado por afto
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9.- Indicadores de los resultados I lograr

1.1  Programas de lnvestigaci6n:
(Namero  de programas  de investigaci6n conformados  en la  caLrrera  /ndmero  de programas  de
investigaci6n requeridos por la canera) *100

2.1 Alianzas Estrategicas:
(NIimero alianzas estrategicas fimadas/ Total alianzas estrategicas planificadas) *100

3.1 Docentes en Ptoyectos de lnvestigaci6n:
(Ntimero docentes pardcipando en proyectos/ Total docentes de la Carrera) 100

3.2 Programa de capacitacidn en lnvestigaci6n:
(Ndmero docentes participando en programas de capachaci6n en investigaci6n / Total docentes de
la Carrera) 100

10.- Actividades

1.1  Establecimiento de programas de investigaci6n multidisciplinarios
1.2  Coriormaci6n de Grupos de lnvestigaci6n
1.3  Gesti6n del presupuesto institucional para investigaci6n

2.1  Estructuraci6n de redes intchnstitucionales de investigaci6n
2,2  Realizaci6n de un estudio de la problematica local y regional

3.1  Asignaci6n docente en distributivo para actividades de investigaci6n
3,2  0rientaci6n institucional a la investigaci6n (capachaci6n)
3.3  Publicaci6n de resultados de investigaci6n
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11.- Cronograma Valorado de Actividades

MER6ffiP=
T-in-,tfro.~'

-\ ,,, ,   I -   20| I -\n.'  I-20== \''(,  }-2033
\  11,I.1\ \.   I  I,   l`lu`l ---      Achvldad

I .102 pro8ran- y cuatfogrupo8deinvctngou6t`corLfoTinedo.h4etael2029

Ob|etlvo Bgpedfro 1. FOTblcef le planificrdfa del "_oreco de invegtigactozt de ha cat-de MeTcadobecnla`                                                                                                                                                                       sop

1.1 Eobbledriento de progm]m8 de il`vestigacich multidisraptinarhe sO,00

1.2 Conforrmci6n de Gr`pos de inves&grcich sO,00

13 Geed6n dd peoupuesto instltuc±oml pafa investigaci6n sore

2.1 o1  4LLonfa y 01 nd delrrveelLgaa6naldehaul.el2023
Objetl.o E©pecfflco 2. Amenbr lan alianzae eintencao prm 8enerad6z` de lmrestigad6ri en la Cat-de Mocadcteczha. sop

2 1  Eotr`whimclch de ndee lntellrBtitucioitaleB de inve8tigacich sO,0

2.2 Rcallzad6n de `m eetadio de h protlem4tica hal y legronal sO,0

3.1thgredchdehormp4i\.rvetligiutibnal501daDckrfue.deI.c-rapored. Ob)edco Equflco 3. hamentm Ja prltldprd6n de Pecenfe de h Cmen en progmmaoy ptoyectoo de lmresdgrdin sop

3.1  Astgnadbn docente en distrq}Litivo pala activrfudes de investi8Acich 11 11 sop
3.2 01 program d®a.prdtacton€niavctigrd6nquedo 3.2 Chiel`taddn inedtadonal a la invesagacich (caprcitaa6I`) 11 11 sO,0

33 nib]icacich de reoultadog de inveedgad6n 11 11 sO,0

Elaborado pow Equipo Tecnico
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12.- Duraci6n del Proyecto y Vida titil

El proyecto trmdri una duraci6n de 3 afLos, dando imcio en el aiio 2021 hasta el 2023.

13.- Beneficiarios

Beneficiarios Directos: Como aporte al cumpliniento de indicadores de acreditaci6n la UEB, la
Facultad   de  Ciencias   Administrativas,   Gesti6n   Empresarial  e   Inform6tica,   la   Carrera   de
Mercadotechia y Dorentes miembros.

Beneficiarios Indirectos: Organismos Gubernamentales y estudiantes de la Carrera.
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Responsable
FACULTAD  DE  CIENCIAS ADMINISTRATIVAS

Coofdlnecl6n Canera en Marketing y «ercedotecnia
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Anexo 01: Arbol de problemas
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Anexo 02: Arbol de objetwos
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Anexo 03: Mainz de Marco L6gico
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F[N

Increnrmta  propuestas  de soluci6n a
04   proyecto§   de   vinculaci6n

PToyectce                        devinoulacjon Apoyo              instituaor`al
Teaultante§    de    proyectcx3    de Infomus de givici6n deproyectce. (Vicerrectorado                 de

problemas del contexto. invedigaci6n,  aphicados  ha8ta [nve8tigaa6n)               para
el 2023. particLpaci6n en proyecto§.

pRopdslTO

Fortalecerla produon6n cientifica de ha
1 2 aTticulos centificos per afro,'cul Certificado  de  articulce

Apoyo               institucional(VicerrectoradodeInve8tigacich)pera

Camera de Mercadotctnia`
90%  de  docenLes  con  arti      osencadaafro. cientffico8 pubhcados. partinprcich en proyectaedeinvestigaci6nypubJlcaa6nderrmiltadus.

RESULTADOS 0 COMPONENTE

1.      FortaleceT   la   planiflcaci6n   dc]macoprmaeodeinvestigaci6ndelaCarrmade 02  programas  y  cuato grupce
Resoluci6n                     deaprohaci6nde

Compromiso  y  trabajo  en
de  investigaciin  conformado8 programs y  g"Fus  de equips  de  beente9  de  La

Mercadofeaua.
hasta el 2023. mvestigaa6ncorforrrradrx3. -a

2.       Fohalecer   fa   plariificac`6n   del 01     alianza     y     01     red     de Converucs   de   alianzas
Apeyo              institucional(Vicer[ectoradode

macroprcoe6o de mvestigaa6ndelaCarrerade
investigaci6n  al  afro  hasta   e] estratrycas  y  redes  de Inveetigaci6n)               pera
2023. mvestigad6n corLformacich  de  alianzasMe[radot-. estrat6gicas`

4.         Incrementar la participaciin de A8ignacich     de    horas     pela
Di8tributivo acad6micoResoluci6nde A8ignaci6n prenpue8tzriafrocentes    de   la   Carrera   en investigaci6n      al      50%      dehooentesdelacarrerapotafro

programas    y    proyectce    deinvestigacl6n. 01 programa de capecitacich en apTobeci6n  del  Consap para     investigacich     parpaTtedefaUEB

inve8t]gacich     dycnitado     porajto. Direct]vo.

A-ADES

1.1      Establecimiento   de   prograrnas
son

Progranus                     deinvestigaci6n.Resolucichde

Compromiso  y  trabap  en
de                              investigaci6n

aprobaci6n                   deprograrmsconfo[mdos.
equlpo  de  Dcoentes  de  la

multidiEkxplinarLce, carTera

1.2     Conformaci6n   de   Gmpes   de
sO,00

Grupr6 de investigac]6n.Reeohici6nde
Compromiso  y  trabajo  c.r`

Investigaci6n aprohaci6n   de   grupas equipo  de  Dcoente8  de  la

corforrmdae carrera

1.3     Gesti6n        del        p[esupuestoilutifucionalparainvestigaci6n

sO,00
C6dula      de      e7eoucl6n

A8ignaa6n presupuestariaparainvestigaci6nporperfedelaUEB

mediante eFecuci6n de proyectosinvestifaci6m presupuestam

2.1      E8tructuraci6n         de         redes
sO,00

Acfas     de     ndes     de
Apoyo              institucional(Vicerrectoradode

interinstitucionales                    de investigaci6n 1nvestigaci6n)                pars
investigaa6n. colrfo-da6. conformaci6n  de  alianzasestrat6Fpcas.

2.2      Realizacicin  de un estudio  de  la soqu

Informer  del estudro  delaproblermticalocaly
Compromiso  y  trahajo  erL

problematica local y regional. regional   perm  e]ouci6n equipe  de  Docmtes  de  fa

de fa inve8tifacich camera

3.1      Asignaci6n           docer`te          en
sO,cO

Distnbutivo acad6micoKesoluci6nde
Asignaach presupuestaTia

d]slnbutivo para actividade8 de aprobacich  de  Coroeyo-vo para     investigacl6n     por
inve8tigac]6rL parfe de la UEB

3.2                0nentaci6n instituaonal a
sOcO

Infomre de errma6n delppglamade Compromiso  y  traha7o  en

la invcetigacich (capecitaci6n capacitaci6n                  en equipo de  Docentes  de  ha

investiRaach. Cart"

33    P`iblicaci6n    de    resultado6    de sore
Certificacrones              de Compromiso  y  trabajo  e)I

invest]gaci6n prbLicaach  de  articulco equipe  de  frocentes  de  la
y/o 1ibrce Car-

TOTAI' sOJX'

Elaborado per: Equipo T6cnico
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FunciormioResponcabledelnforme Nombre
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CargoExten8i6nTelef6rica
Correo Electr6rico

Informedirigldoa=
Nombre

Contacto

CargoExtent)i6nTelef6ndca
ColTeo Electr6ndo

car.mendoteonia&reb.edu.ec CindindoraAcad6micadecamera
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4.    CONCLUSIONES
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6.    ANEXOS

Anexo ol: Matriz de operactonalizaci6n del proceso de lavestigaci6n

Anexo o2: Listade de Docentes y Estudiantes pndcipantes de la Carrera en proyectos de investigaci6n

Elaborado pob Revisado por: AT)robado Tror:

Patricia dd Lourdes I,eon Bonilla Manobanda M6nica
Monar Elizabeth

Docente
Coordinador Academico deCarrel.a

Decana FacAGEI

Informe de ejecuci6n de horas de lnvestigaci6n, penodo academco 2021 - 2021
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Amexo ol: Matriz de operadonatizaci6n del proceso de lnvestigad6n

FacAGEi

Universidad Estatal de  Bolivar
Facultad de Ciencias Administrativas, Gesti6n Empresarial e lnformatica

Carrera de Mercadotecnia
Operacionalizaci6n del proceso de lnve8tigad6n per Docente

Ld6ffi
c-utL-}Lrty.'

MERcaeffiA6-

Elaborado |}or:
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Amexo 02: Ijstado de Docentes y Estudiantes participantes de le Carrera en proyectos de investigaci6n

Fe{ha de corte:
Nombre del
Proyecto:

Universidad Estatal de Bolivar
Facultad de Ciencias Administrativas, Gesti6n Empresarial e Informatica

Carrera de Mercadotecnia
Listado de Participantes en el Proyecto de lnvestigacich

21/09„021

Ld£--,ac.\.

Meei=ctfa
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Periodo Academico:               Noviembre 2020 -Marzo 2021

IIIIIIIITT-
]rmiTmE-|FTliFri..I. f`LLnl.idll

IFlfT[lmmn[iiiL- I,I.|ullumll,|||||.Ill+1n-

Director delProyecto

Investigador 1
Investifador 2
Investijzador 3
hvestigador 4
Estudiante 1
Estudiante 2
Estudiante 3
Esfudiante 4
Estudiante 5

Elaborado por:

Informe de ejecuci6n de horas de lnvestigaci6n, periodo acaddrico 2021 - 2021 `-i.


