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1.- Nombre del Proyecto o Plan
Plan de Investigacion de la Carrera de Mercadotecnia, 2021 - 2023
2.- Localizacion Geogrifica

La aplicacién del presente Plan de Investigacion tendra impacto en la provincia Bolivar con el
contingente humano de la Carrera de Mercadotecnia de la Facultad de Ciencias Administrativas,
Gestion Empresarial e Informatica, que se encuentra localizada en el campus principal de la
Universidad Estatal de Bolivar (UEB), en la Av. Ernesto Che Guevara y av. Gabriel Secaira, Provincia
Bolivar, Cantén Guaranda.

3.- Antecedentes

Actualmente la Investigacion y Desarrollo (I+D) es imprescindible en la Educacién Superior pues a
través de conocimientos cientificos y técnicos se pretende alcanzar la innovacién (i) en diferentes
areas, es decir, lograr una ventaja competitiva (I+D+i). El objetivo de la investigacion en el mundo
consiste en la creaciéon de nuevo conocimiento, mejorar la calidad de nuevos o existentes productos
v servicios, donde el investigador juega un rol trascendental al compartir los resultados de sus
investigaciones, contribuyendo a la transformacion social y al desarrollo econémico sostenible que
mejore la calidad de vida de los ciudadanos. De ahi, la importancia de la vinculacién entre la
sociedad y las Instituciones de Educacién Superior (IES), mismas que a través de la investigacion
responden a necesidades y problemas existentes en el entorno.

La Investigacion en el drea de Mercadotecnia coloca a la sociedad como eje de sus actividades, pues
se interesa en conocer necesidades que guien a las empresas a la generacién de valor para el
mercado, un valor que englobe atributos, beneficios, creencias y valores significativos para el cliente.
Por otro lado, las empresas se vuelvan mas rentables y productivas; toman decisiones acertadas en
el campo del marketing estratégico y operativo; reducen riesgos; optimizan procesos y mejoran los
resultados. (JUROGA, 2015).

La investigacion debe estar presente antes, durante v después de emprender cualquier accion de
marketing; debe suministrar los inputs de informacién y analisis necesarios para realizar de forma
efectiva: la evaluacion de los resultados de marketing en el pasado, el control de las operaciones de
marketing en el presente y la planificacion de la actividad de marketing en el futuro (Cortés, 2019).

La actividad cientifica es la creacion de nuevo conocimiento medido a través de la publicacion de
resultados de investigacion. En el Ecuador las IES no solo miden esta produccién cientifica en
namero de articulos publicados en revistas indexadas de alto impacto; si no también la produccién
y publicacién en revistas del pais, las bases de datos indexadas mas atractivas son Scopus, Latindex,
SJR Reserch, otros

Por ello, la Universidad Estatal de Bolivar (UEB) cuenta con el Sistema Integrado de Investigacién
Desarrollo Tecnolégico e Innovacién de la UEB (SIDETI-UEB) posee una estructura apoyada en
dominios, lineas, sublineas, las cuales serviran como base para la conformacién de centros, grupos,
planes, programas y/o proyectos de investigacion. El SIDETI-UEB sirve como base en la
administracién, gestion de la investigacion generativa, aplicada y formativa en coordinaciéon con las
funciones sustantivas que rigen el Sistema de Educacién Superior (SES). El Sistema pretende
fortalecer la investigacion y la produccién cientifica, medida en el aumento progresivo de
investigadores, productos cientificos valorados por su calidad y pertinencia, publicaciones en
revistas indexadas institucionales e internacionales y eventos cientificos con la participacion de
estudiantes y docentes. (Vicerrectorado de Investigacion y Vinculacién, 2020)
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Ademas, bajo la responsabilidad del Departamento de Investigacion de la UEB se cuenta con dos
organos (revistas) de divulgacién del conocimiento cientifico y tecnol6gico, denominadas: Talentos
y Enlace Universitario, mismas que reciben contribuciones en las areas de Ciencias Agropecuarias,
Ingenieria, Ambiente, Ciencias de la Salud, Ciencias Sociales, Innovacion y Emprendimiento. Segn,
(Revista de Investigacion Talentos, 2020) y (Enlace Universitario, 2020) tienen como objetivo “la
difusion del conocimiento cientifico generado y el estimulo a la produccion intelectual de los
docentes e investigadores de la UEB, y de las Universidades y Centros de Investigacién nacionales
e internacionales. Para el logro de su objetivo estd abierta a investigadores, docentes y profesionales
ecuatorianos y extranjeros.”

4.- Base Legal

El contexto legal de las actividades de Investigacién inicia por los manifiestos de la Constitucion de
la Repiblica del Ecuador, Titulo VII: Régimen del Buen Vivir; Capitulo primero: Inclusion y
Equidad; Seccién primera, Educacion, refiere:

Articulo 350.- El sistema de educacion superior tiene como finalidad la formacion académica y
profesional con vision cientifica y humanista; la investigacion cientifica y tecnologica; la innovacion,
promocion, desarrollo y difusion de los saberes y las culturas; la construccion de soluciones para los
problemas del pais, en relacion con los objetivos del régimen de desarrollo.

A su vez, en la Seccion octava: Ciencia, tecnologia, innovacion y saberes ancestrales, presenta:

Articulo 388.- El Estado destinari los recursos necesarios para la investigacion cientifica, el
desarrollo tecnoldgico, la innovacion, la formacion cientifica, la recuperacion y desarrollo de saberes
ancestrales y la difusion del conocimiento. Un porcentaje de estos recursos se destinard a financiar
proyectos mediante fondos concursables. Las organizaciones que reciban fondos piiblicos estarin
sujetas a la rendicion de cuentas y al control estatal respectivo.

Por otro lado, la Ley Orgdnica de Educacién Superior (LOES) manifiesta en el Articulo 6.1 como
uno de los deberes de las y los profesores e investigadores:

a) Cumplir actividades de docencia, investigacion y vinculacion de acuerdo a las normas de calidad y
normativas de los organismos que rigen el sistema y las de sus propias instituciones.

Mientras que en el Articulo 8 se refiere como uno de los Fines de la Educacion Superior: (...)

i) Impulsar la generacion de programas, proyectos y mecanismos para fortalecer la innovacion,
produccion y transferencia cientifica y tecnoldgica en todos los dmbitos del conocimiento.

De las funciones del Sistema de Educacién Superior se manifiesta en el Articulo 13 los literales:
a) Garantizar el derecho a la educacion superior mediante la docencia, la investigacion y su
vinculacion con la sociedad, y asegurar crecientes niveles de calidad, excelencia académica y
pertinencia; (...)
¢) Formar académicos, cientificos y profesionales responsables, éticos y solidarios, comprometidos con
la sociedad, debidamente preparados en todos los campos del conocimiento, para que sean capaces de
generar y aplicar sus conocimientos y métodos cientificos, asi como la creacion y promocion cultural

y artistica;

d) Fortalecer el ejercicio y desarrollo de la docencia y la investigacion cientifica en todos los niveles y
modalidades del sistema; (...)

0) Brindar niveles éptimos de calidad en la formacion y en la investigacion.
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Asi mismo, en el Articulo 24 de la distribucion de los recursos refiere que:

“..Los indicadores de investigacion consideran al menos el impacto y aplicabilidad de las
investigaciones a los problemas del pais... fundamentalmente las innovaciones generadas que
contribuyan a la reduccion de la pobreza, promocion de la equidad, incremento de la productividad o
al mejoramiento de la estructura productiva del pais”.

Por su parte, el Reglamento de Régimen Académico, Titulo I: Aspectos Generales; Capitulo I
Ambito, Objeto, Objetivos, Funciones sustantivas y enfoque de derechos, presenta:

Articulo 3.- Objetivos. - (...) b) Articular y fortalecer la investigacion; la formacion académica y
profesional; y la vinculacion con la sociedad, en un marco de calidad, innovacién y sostenibilidad que
propenda al mejoramiento continuo.

Respecto a las funciones sustantivas que garantizan la consecucion de los fines de la educacién
superior, para este plan se hace hincapié en el Articulo 4, literal b) que manifiesta: (...)

b) Investigacion. - La investigacion es una labor creativa, sistemditica y sistémica fundamentada en
debates epistemoldgicos y necesidades del entorno, que potencia los conociniientos y saberes cientificos,
ancestrales e interculturales. Se planifica de acuerdo con el modelo educativo, politicas, normativas,
lineas de investigacion, dominios académicos y recursos de las IES y se implementa mediante
programas y/o proyectos desarrollados bajo principios éticos y pricticas colaborativas.

La ejecutan diversos actores como institutos, centros, unidades, grupos, centros de transferencia de
tecnologia, profesores, investigadores y estudiantes a través de mecanismos democrdticos, arbitrados
y transparentes. Los resultados de la investigacion son difundidos y divulgados para garantizar el uso
social de los mismos y su aprovechamiento en la generacion de nuevo conocimiento y nuevos
productos, procesos o servicios.

El Titulo IV: Investigacion; Capitulo I: Investigacién Institucional y Etica; refiere:

Articulo 37.- La investigacion institucional.- Las IES, a partir de sus fortalezas o dominios
académicos, asi como desde la especificidad de sus carreras o programas, deberdn contar con politicas,
lineas, planes, programas y proyectos de investigacion; los cuales deberan guardar correspondencia
con los requerimientos, prioridades y necesidades del contexto nacional y local; sin perjuicio de seguir
el principio de autodeterminacion para la produccion de pensamiento y conocimiento; propendiendo
al didlogo de saberes, pensamiento universal y produccion cientifica basica, tecnoldgica, humanista y
global, desde la conformacion de las redes institucionales, nacionales e internacionales.

Asi también, sobre la Investigacién formativa se manifiesta que:

Articulo 39.- La investigacion formativa. - es un componente fundamental del proceso de
formacion académica y se desarrolla en la interaccion docente-estudiante, a lo largo del desarrollo del
curriculo de una carrera o programa; como eje transversal de la transmision y produccion del
conocimiento en contextos de aprendizaje; posibilitando el desarrollo de competencias investigativas
por parte de los estudiantes, asi como la innovacion de la prictica pedagogica de los docentes.

Es un proceso de uso y generacion de conocimiento caracterizado por la aplicacion de métodos
convencionales de investigacion, la innovacion, el andlisis y la validacion entre pares; produciendo
generalmente conocimiento de pertinencia y validez local, nacional, y/o internacional, orientado al
saber hacer profesional; e incorporando componentes técnico-tecnologicos en sus productos.

Las IES deberdn planificar, acompariar y evaluar acciones que aseguren la formacion del estudiante en
y para la investigacion; la investigacion como estrategia general de aprendizaje; y, la investigacion-
accion del curriculo, en sus diferentes componentes, por parte del personal académico. Las IES
determinardn el objeto, alcance, rigor, impacto, metodologins y condiciones de desarrollo de Ia
investigacion formativa en sus carreras y/o programas.
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Articulo 43.- Investigacién académica y cientifica. - La investigacion académica y cientifica es la
labor creativa, sistemdtica, rigurosa, sistémica, epistemoldgica y metodoldgicamente fundamentada
que produce conocimiento susceptible de universalidad, originalmente nuevo y orientado al
crecimiento del cuerpo tedrico de uno o varios campos cientificos.

Se desarrolla mediante programas y proyectos de investigacion, enmarcados en los objetivos, politicas
institucionales, lineas de investigacion y recursos disponibles de las IES. Las lineas, programas y
proyectos deberdan responder a los desafios y problemas sociales, naturales, tecnoldgicos y otros,
priorizados por la institucion. Los proyectos podran desarrollarse institucionalmente o a través de
redes nacionales y/o internacionales.

Las IES establecerdn los mecanismos y normativa correspondiente para que tanto profesores,
investigadores como estudiantes desarrollen investigacion académica y cientifica pertinente y los
resultados de la investigacion deberdn ser difundidos y divulgados para garantizar el uso social de los
mismos y su aprovechamiento en la generacion de nuevo conocimiento, nuevos productos, procesos o
servicios, respetando las normas de propiedad intelectual correspondientes.

El Modelo Educativo y Pedagégico “Humano - Cultural” de la Universidad Estatal de Bolivar,
refiere como Politicas para el modelo de investigacion:

Institucionalizacion de la investigacion en la Universidad Estatal de Bolivar, mediante la
planificacion estratégica adecuada y la gestion de los recursos tanto humanos como materiales para
su eficiente funcionamiento.

Fortalecimiento y desarrollo del talento humano calificado que consoliden los procesos de investigacion
(Generativa y Formativa) y desarrollo (1+D+i) y propicien la creacion de nuevos productos, servicios,
tecnologias, patentes, empresas.

Promover el acceso a recursos externos que permitan el desarrollo y transferencia en 1+D+i, o segiin
sea el caso, considerar la agenda Ir+Ass+is (investigacion responsable + aprendizaje social y solidario
+ innovacion social) (Ramirez, 2014, p.22 citado por (Lucio Quintana & Lopez Gutierrez, 2017) ).
Generacion de conocimiento que fomente una cultura investigativa en la UEB y responda a las
necesidades del contexto bajo una relacion interinstitucional donde se ponga de manifiesto la triple
hélice: academia - industria - gobierno.

Transferencia de resultados cientificos alcanzados al contexto provincial, regional y nacional logrando
el liderazgo de la UEB.

Desarrollar las actividades de 1+D+i dentro de un marco de respeto a los principios éticos y bioéticos
contemplados en las reglamentaciones y acuerdos de derechos universales.

Coordinar con las unidades académicas de titulacion estudiantil

Difusion de resultados, propiedad intelectual y patentes.

Promocion de la relacion de la investigacion entre la academia (docencia-vinculacion) y el posgrado.

El Estatuto de la Universidad Estatal de Bolivar (UEB) en el Articulo 5 manifiesta como objetivos
relacionados la investigacion los siguientes:

1. Fomentar la calidad del proceso formativo y de investigacion; mediante la especializacion docente,
oferta académica pertinente, mejoramiento de ambientes de aprendizaje y bienestar universitario.

2. Fortalecer la investigacion y produccion cientifica; con talento humano competente para contribuir
a la solucion de problemas de contexto.

En el Articulo 6 se hace mencion a los Fines, a mas de los consagrados en la Ley Organica de
Educacion Superior, son fines de la Universidad Estatal de Bolivar:

Desarrollar el conocimiento, la ciencia, la tecnologia, la cultura y la interculturalidad; a fravés de la
docencia, la investigacion y la vinculacion con la sociedad.
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e Aportar al desarrollo de una conciencia, actitud critica y prepositiva, frente a los problemas de Ia
sociedad, que le permitan participar en la solucion de los misnos.

En el Capitulo IX Gestion de Investigacion y Vinculacién, Seccién 12, de la Direccién de Investigacién
y Vinculacion refiere:

Articulo 67.- Direccién de Investigacion y Vinculacion. - Es la encargada de administrar los procesos
de investigacion y vinculacion en articulacion con la academia, para coadyuvar al cumplimiento de la
vision, mision, objetivos y metas institucionales.

La ética, la calidad y la pertinencia serdn los criterios fundamentales que orientan el desarrollo de las
actividades [+D+i, respetando los saberes ancestrales y la interculturalidad.

5.- Analisis de la Situacion Actual (diagnostico)

Es a través de la investigacion cientifica, tecnol6gica, humanistica y social que se orientan la
academia, la vinculacién, el posgrado como procesos sustantivos de la universidad para dar
respuesta a las exigencias y necesidades que hoy demanda la sociedad. Por ello, en casi todos los
paises del mundo, para calificar a las universidades en rangos de productividad y excelencia, la
investigacion es un pardmetro fundamental. (Departamento de Investigacion, 2016)

El aparataje legal entorno a la investigacion esta interrelacionado para que las IES efectivicen los
procesos de investigacién, con el fin de generar soluciones desde el desarrollo cientifico, tecnolégico
y humanistico, propiciando asi, estrechos vinculos entre la sociedad y la Universidad.

Durante los dltimos periodos académicos se ha venido desarrollando un nimero minimo de trabajos
de investigacion por los docentes de la carrera de Mercadotecnia, lo que hace notable el desinterés o
ausencia de motivacién por la produccion cientifica, sin embargo, puede haber sido efecto de
diversos factores como: ausencia de horas en el distributivo académico para actividades de
investigacion; engorrosos tramites para validar a los investigadores y propuesta; escaso presupuesto
para la ejecucién de proyectos de investigacion; contar con un Docente Titular que cumpla el rol de
Director del proyecto. Lo que ha originado también que algunos docentes prefieran desarrollar sus
iniciativas de investigacion y produccion cientifica fuera de la institucion. Siendo asi, a continuacion,
se sintetiza los resultados alcanzados.

Tabla 01: Evolucién de las Publicaciones de Articulos Cientificos, periodo 2018 al 2020.

Facultad de Ciencias Administrativas,

Gestién Em ial e Informética Carrera de Marketing/Mercadotecnia % Produccién
2018 26 6 23,07%
2019 13 1 6,69%
2020 18 6 33,33%
TOTAL 57 13 22,80%

Fuente: Direccion de Investigacion UEB, base de datos corte enero 2021.
Elaborado por: Equipo técnico

Tabla 02: Participacién de Docentes en la Publicacién de Articulos Cientificos, periodo 2018 al 2020.

Facultad de Ciencias Administrativas,
- Gestién Em T Carrera de Marketing/Mercadotecnia % Produccién
32

2018 9 28127%
2019 18 1 5,55%
2020 27 4 14.81%

TOTAL 77 14 18,18%

Fuente: Direccién de Investigacion UEB, base de datos corte enero 2021.
Elaborado por: Equipo técnico
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Tabla 03: Participaciéon de Docentes como Autores y Coautores en las Publicaciones de Articulos
Cientificos, periodo 2018 al 2020

Facultad de Ciencias Administrativas, Gestion
Empresarial e Informitica Impacto R MAKSS A Impacto
#Articulos | #Docent Autores | Coautores #Articulos | #Docentes | Autores Coautores
26 32 21 41 Regional 6 9 5 9 Regional
Regional
2019 13 18 7 19 y 1 1 1 0 Regional
Mundial
Regional
2020 18 27 1 25 y 6 4 2 5 Regional
Mundial
m 57 7 39 85 13 14 8 14

Fuente: Direccion de Investigacion UEB, base de datos corte enero 2021.
Elaborado por: Equipo técnico

En la Tabla N° 03 se evidencia la produccion cientifica con impacto Regional y Mundial de la
Facultad de Ciencias Administrativas, Gestion Empresarial e Informdtica en un nimero de 57
articulos, donde la Carrera de Marketing / Mercadotecnia aporta con 13 articulos publicados, lo que
significa que para el afio 2018 la contribucion de la Carrera de Marketing/Mercadotecnia a la
Facultad fue del 23,07%, 5,55% para el 2019 y del 33,33% en el 2020 involucrando a un promedio de
5 Docentes, mismo articulos que alcanzaron impacto regional.
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Tabla 04: Publicaciones de Articulos Cientificos de Docentes de la Carrera Ano 2018,
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y -, v il no J aRES -
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PAZMINO SOCIOECONOMICO DE LOS | INTERNACIONAL DE CIENCIA, - 9789978
2 2018 ALEXANDRA DOCENTES DE EDUCACION | TECNOLOGIA, INNOVACION Y L MEMORIA | REGIONAL | o0y sns
MARIBEL SUPERIOR, EMPRENDIMIENTO
ARGUELLO MEMORIA [X  CONGRESO
PAZMINO INTELIGENCIA ARTIFICIAL EN LA | INTERNACIONAL DE 2007-
3 Cl ALEXANDRA TOMA DE DECISIONES GERENCIALES | INVESTIGACION EDUCATIVA E s MEMOKIA | REGIONAL 7890
MARIBEL INNOVACION TECNOLOGICA
PLAN DE MARKETING PARA FEL
CAMACHO POSCTONAMIENTS 25 LOS | MEMORIA IX  CONGRESO
ARELLANO CIRCUFICE DE ALIMENTOS. DE LA | norepiyaclomAL DE
4 208 FERIA CIUDADANA, PROGRAMADA - e s/t MEMORIA | REGIONAL | 2007
WILTER ; : INVESTIGACION EDUCATIVA E
RODOLFO DEL XINSTITUTO DE EXCONOMIA INNOVACION TECNOLOGICA =0
: POPULAR Y SOLIDARIA DE LA
PROVINCIA DE BOLIVAR
DETERMINACION DE LAS MEJORES
BiaaTris ol PRACTICAS ORGANIZACIONALES DE | MEMORIA V. CONGRESO
5 o8 o LA EMPRESA TONICORP PARA | INTERNACIONAL DE CIENCIA, ofe T pr—
=Y REALIZAR UN BENCHMARKING AL | TECNOLOGIA, INNOVACION Y 364-40-6
CENTRO DE ACOPIO DE LECHE | EMPRENDIMIENTO
UNOPUCH.
. MEMORIA IX  CONGRESO
" — CHMgféﬁ:RﬂA INTELIGENCIA ARTIFICIAL EN LA | INTERNACIONAL DE o/e vioms | tacionaL | 2%
st e TOMA DE DECISIONES GERENCIALES | INVESTIGACION EDUCATIVA E 7890
INNOVACION TECNOLOGICA
LLUMIGUANO SaoRaicn T bR 166 | INDGNACIONAL D CIENGIA, —
s e PméfE“rjiRm DOCENTES DE EDUCACION | TECNOLOGIA, INNOVACION Y o/ MEMORIA | REGIONAL | oy o6
* SUPERIOR. EMPRENDIMIENTO
PARRA VACA FRRAMIENTA DEL DESEMPERODEL, | 1o o CONGREEO
A 2 no ] SRES i N
& o FE&TSDO TALENTO HUMANO EN LAS PYMES | INTERNACIONAL DE o/t MEMORIA | ‘REGIONAL
DEL ECUADOR EDUCACION SUPERIOR
RAMIREZ e e s | st EEeCs, e
9 2 ARTE‘:&‘&%ALO DOCENTES DE EDUCACION | TECNOLOGIA, INNOVACION Y & MEMORIA | REGIONAL | ‘35, 456
SUPERIOR. EMPRENDIMIENTO
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AT EL MARKETING INTERNO COMO | MEMORIA UNIVERSIDAD 2018
. HERRAMIENTA DEL DESEMPENO DEL | 11no CONGRESO
10 18 ":ET:;‘R];*;'}EY X TALENTO HUMANO EN LAS PYMES | INTERNACIONAL DE s/t MEMORIA | REGIONAL
DEL ECUADOR EDUCACION SUPERIOR
DETERMINACION DE LAS MEJORES
——— PRACTICAS ORGANIZACIONALES DE | MEMORIA  V  CONGRESO
LA EMPRESA TONICORP PARA | INTERNACIONAL DE CIENCIA, 978-9978-
. e miﬂﬁm X REALIZAR UN BENCHMARKING AL | TECNOLOGIA, INNOVACION Y s/t MEMORIA | REGIONAL | ‘354 496
- CENTRO DE ACOPIO DE LECHE | EMPRENDIMIENTO
UNOPUCH.
EL. MARKETING INTEGRAL COMO
—— ESTRATEGIA PARA EL | MEMORIA V  CONGRESO
POSICIONAMIENTO EN | INTERNACIONAL DE CIENCIA, 978-9978-
12 25 CH:EL“;ISJ?,SAUL % INSTITUCIONES DE AYUDA SOCIAL, | TECNOLOGIA, INNOVACION Y L MEMORIA | REGIONAL | 90, 46
CASO: ACCION SOCIAL MUNICIPAL | EMPRENDIMIENTO
DEL CANTON GUARANDA
PLAN DE MARKETING PARA EL
POSICIONAMIENTO DE LOS I
VISCARRA CIRCUITOS DE ALIMENTOS DE LA m&’:__m}h ('ON"‘“’SDOE .
13 2018 ARMIJOS X FERIA CIUDADANA, PROGRAMADA . = s/t MEMORIA | REGIONAL
INVESTIGACION EDUCATIVA E 7890
CHARLES PAUL DEL INSTITUTO DE ECONOMIA INNOVACION TECNOLOGICA
POPULAR Y SOLIDARIA DE LA :
PROVINCIA DE BOLIVAR
P MEMORIA  IX  CONGRESO
INTELIGENCIA ARTIFICIAL EN LA | INTERNACIONAL DE 2007-
" 2018 LA P BT X TOMA DE DECISIONES GERENCIALES | INVESTIGACION EDUCATIVA E o/ MEMORIA | REGIONAL | 7gg9
INNOVACION TECNOLOGICA
9 DOCENTES 5 9 6 ARTICULOS

Fuente: Direccion de Investigacion UEB, base de datos corte enero 2021.
Elaborado por: Equipo técnico
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MEMORIAS. VI CONGRESO

Tabla 05: Publicaciones de Articulos Cientificos de Docentes de la Carrera Ano 2019.

Crmemidad, wmsacite 3 Ciirangs”

ELSITA CLIENTE. CASO DE  ESTUDIO: ;_NE&RCI;{:“O%&N?&N%’; ;;Fgé'“:, Mﬁ'ﬂﬂ A NO APLICA | REGIONAL 97?*99]7?
MARGOTH FARMACIA LIDFR Y SEGUIDORA DE EMPRENDIMIENTO ' sl
LA CIUDAD DE GUARANDA. ANO | !
2019.
1 DOCENTE 1 ARTICULO

Fuente: Direccion de Investigacion UEB, base de datos corte enero 2021.
Elaborado por: Equipo técnico

Tabla 06: Publicaciones de Articulos Cientificos de Docentes de la Carrera Ano 2020,

FACTORES QUE INFLUYEN EN LA
CAMACHO CREATIVIDAD DE UNA PERSONA
ARELLANO PARA IDENTIFICAR OPORTUNIDADES i NO 2631-
1 2020 T on DR e o L T o | ENLACE UNVERSITARIO Apliea | LATINDEX | REGIONAL | 20C
RODOLFO GUARANDA, PROVINCIA DE BOLIVAR
EN EL ANO 2020,
EVALUACION DE LA CALIDAD DE LA
ATENCION EN RELACION CON LA o
CHAVEZ GARCIA SATISFACCION DE LOS USUARIOS DE C i . i
2 2020 okt D . | ENLACEURVERSITARIO Apbea | LATINDEX | REGIONAL | 2631245%
BASICO DE GUARANDA DEL INSTITUTO
ECUATORIANO DE SEGURIDAD SOCIAL
LEON MONAR CALIDAD DE SERVICIO E IMAGEN = P
3 2020 PATRICIA DE INSTITUCIONAL: CASO DE ESTUDIO | ENLACE UNVERSITARIO ik LATINDEX | REGIONAL | 2930
LOURDES GAD SAN MIGUEL DE BOLIVAR Ic
e E{?\wzﬂxlﬁﬁ\gmif [&Tg%mmm% NO 2588-
4 2020 pos :;‘['J‘E'S’?,SAUI INSTITUCIONAL ~ DEL  GOBIERNO | PRO SCIENCES APLICA LATINDEX | REGIONAL |
: PARROQUIAL SAN JUAN
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ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITAL
VISCARRA PARA POSICIONAR LA MARCA SOY i
s ; SOYA DE LA MICROEMPRESA DE . C . . ) 2588-
5 2020 . H:ﬂls“;i . X GALLETAS DE SOYA DE LA CIUDAD DE | PRO SCIENCES APLICA LATIINDEX | REGIONAL TohG
RIOBAMBA, PROVINCIA DE
CHIMBORAZO
ESTRATEGIAS DE COMUNICACION
VISCARRA DIGITAL  PARA EL  GOBIERNO NO —
6 2020 ARMIIOS X AUTONOMO DESCENTRALIZADO | PRO SCIENCES APLICA LATIINDEX | REGIONAL 1000
CHARLES PAUL MUNICIPAL DEL CANTON CHIMBO, -
PROVINCIA BOLIVAR
FACTORES QUE INFLUYEN EN LA
VISCARRA CREATIVIDAD DE UNA PERSONA PARA -
IDENTIFICAR  OPORTUNIDADES DE R . 2631-
5 " N @)
7 2020 o AA!!:MLEISKI:;?\ o X NEGOCIO EN EL CANTON DE ENLACE UNVERSITARIO APLICA LATIINDEX | REGIONAL 248X
- GUARANDA, PROVINCIA DE BOLIVAR
EN EL ANO 2020.
4 DOCENTES 2 5 6 ARTICULOS

Fuente: Direccién de Investigacién UEB, base de datos corte enero 2021.
Elaborado por: Equipo técnico

La Tabla 04, 05 y 06 refiere la produccion cientifica de la Carrera de Mercadotecnia con impacto regional es en base de datos como: Memoria y Latindex,

visualizando 13 articulos cientificos de los docentes a partir del ano 2018 hasta el 2020.

Tabla 07: Publicaciones de Libros de Docentes de la Carrera Ano 2019 y 2020.

ESIPECTEICK
EDUCACION

VISCARRA ARMIJOS | MARKETING 2.0 SISTEMA PARA IMPULSAR EL MERCADOTECNIA | 978-9942-
1 2019 s ADMINISTRACION COMERCIAL Y
CHARLES PAUL DESARROLLO TURISTICO ADNINSTRACIcH, | ¥ PUBLICIDAD 823083
CHAVEZ GARCIA MARKETING 2.0 SISTEMA PARA IMPULSAR EL EDUCACION MERCADOTECNIA | 978-9942
2 2019 - “ | ADMINISTRACION COMERCIAL Y . ¥
ELSITA MARGOTH DESARROLLO TURISTICO ADMINISTRAGIGH | ¥ PUBLICIDAD 823-08-3
2 — VISCARRA ARMIJOS | ESTADISTICA BASICA PARA LA | CIENCIAS NATURALES, MATEMATICAS | MATEMATICAS Y EEEATISTIE 978-9942-
2 CHARLES PAUL ADMINISTRACION Y ESTADISTICA ESTADISTICA 823-33-5
2 DOCENTES 2 LIBROS
Fuente: Direccion de Investigacion UEB, base de datos corte enero 2021.
Elaborado por: Equipo técnico
Plan de Investigaciéon Carrera de Mercadotecnia, 2021-2023 11
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En la Carrera de Mercadotecnia los docentes han realizado trabajos de investigacion, a continuacion,
se enlistan los proyectos debidamente aprobados por el 6rgano regular:

Tabla 08: Proyectos de Investigacion de la Carrera de Mercadotecnia

MsSC. MARIO PROYECTOS VII

ESCOBAR DIRECTOR . B CONVOCATORIA
GORTAIRE ANALISIS DEL CLIMA 2018 - 2019

ESTUDIANTIL Y SU
XESAN mﬂﬁ?{ﬁ INVESTIGADOR INCTDENCIA EN EL
MSC. KARINA IZA NEUROAPRENDIZAJE
1 24/04/2018 | LOPEZ INVESTIGADOR | g | 05 ESTUDIANTES
MSC SILVIA DE LA UEB Y LA
BARRIONUEVO INVESTIGADOR UTILIZACION DE
BAZANTES MATERIALES
MSC.  NANCY RECICLABLE.
JOHANNA INVESTIGADOR
SALTOS VELA
ING.  DARWIN
PAUL CARRION DIRECTOR
BUENARO
ING.  DANILO
BARRENO INVESTIGADOR
NARANJO
MSC. ERIKA
NATALY
ALVARADO
RAMOS
MSC. BORIA

BORJA CARMITA | INVESTIGADOR
GALUH SIMULACION DE UNA

= : ARQUITECTURA IPTV
MSC. ALARCON . i

. DE VIDEO EN TIEMPO PROYECTOS VIII
?f&ﬂ??&% i | RNESTIGABOR REAL PARA LA CONVOCATORIA
L iD0 UNIVERSIDAD 2019 - 2020
O e INVESTIGADOR | ESTATAL DE BOLIVAR.

- S PERIODO 2019-2020

GLORIA JUDITH

USHCA ESTUDIANTE
CUNALATA
BELGICA
SENAIDA CHISAG ESTUDIANTE
GUAMAN

LUIS FERNANDO
ARGUELLO ESTUDIANTE
FIERRO

JAIRO  DANILO
OCHOA ESTUDIANTE
BARRAGAN

TOTAL 11 DOCENTES
Fuente: Direccién de Investigacion UEB, base de datos corte enero 2021.
Elaborado por: Equipo técnico

DESARROLLO
HUMANO

INVESTIGADOR

2 06/08/2019

En consecuencia, se evidencia la débil participacién de la Carrera en proyectos de Investigacion,
pues durante los altimos periodos académicos no se ha asignado horas para Proyectos de
Investigacién a ningan miembro, principalmente por el bajo nimero de Docentes Titulares con
afinidad a la Carrera y por limitaciones presupuestarias para asignar estas actividades a un Docente
contratado. Por la cual es fundamental hallar soluciones inmediatas que reviertan este escenario, al
efectivizar el proceso de investigacion se favorecera el cumplimiento de indicadores de acreditacion
de la carrera.

Lineas de Investigacion

De acuerdo al Sistema Integrado de Investigacién Desarrollo Tecnoldgico e Inmovacién Universidad
Estatal de Bolivar SIDETI -UEB las lineas y sublineas de investigacion responden a los dominios
institucionales, son la base fundamental para la generacion de planes, programas y proyectos que
contribuyan al avance de actividades de I+D+I y con ello coadyuvar a la solucién de problematicas

Plan de Investigacion Carrera de Mercadotecnia, 2021-2023 12
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sociales y empresariales de la provincia, regién del pais y del mundo. Por otro lado, permiten la
integracion, continuidad, pertenencia y pertinencia en los curriculos. El SIDETI-UEB presenta una
estructura articulada con los siguientes ejes transversales: Etica, Calidad, Pertinencia, e
Interculturalidad.

©
]
=
g g
3 =
E g
2 a
@ _
£ [centros tepsi] Centro de Transterencia de — ' |
= = stz i ’ v ” e ‘[ ooy ;L’.‘.L’:‘; |

p—— e |

e ] /
Pertinencia

Figura N° 01: Estructura del SIDETI -UEB, 2020. El color azul representa la estructura y el verde la ejecucion y
resultados.
Fuente: SIDETI -UEB, 2020

Actualmente, el Vicerrectorado de Investigacion y Vinculacién; la Comisién de Investigacion y
Vinculacién; la Direccién de Investigacién y Vinculacién DIVIUEB son el érgano ejecutor, y es el
Organismo rector de las politicas de Investigacién en la institucion. A fin, de operativizar los
procesos relacionados a la investigacion.

De las lineas y sublineas de investigacion de la UEB establecidas en el SIDETI -UEB, se identifican
las lineas y sublineas pertinentes al campo del conocimiento de la Carrera de Mercadotecnia
conforme la siguiente tabla.

Tabla N° 09: Dominio, Lineas y Sublineas de investigacién referente a la Carrera.

DOMINIOS LINEAS SUBLINEAS

Innovacién Social

Desarrollo de Emprendimientos

Perspectivas del desarrollo econémico.
Tendencias y tensiones del desarrollo empresarial.
Economia Popular y Solidaria.

Responsabilidad social empresarial.

Desarrollo local, empresas y territorios

Aplicacion del marketing a la economia

Gestion y Administracion de Emprendimientos
Factores condicionantes de la gestién empresarial.
Gestiones Administrativas y Contables | Responsabilidad social empresarial.

Gestion empresarial sostenible.

Aplicacién del marketing a la economia

Desarrollo Econémico y Empresarial

Economia, Empresas y
Productividad

Fuente: SIDETI -UEB, 2020
Adaptado por: Equipo Técnico
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Politicas de Investigacién

El SIDETI-UEB hace referencia a las politicas Institucionales para la gestion de la Investigacion, por
lo que previo un andlisis se sintetizan las politicas para la Carrera de Mercadotecnia definiendo las
siguientes:

e El SIDETI-UEB, bajo una concepcion de gestion estratégica y desconcentrada dirigira,
promovera, coordinard, organizard, facilitard, monitoreara y evaluara las actividades de
I+D+i de la Carrera de Mercadotecnia.

e Enla Carrera de Mercadotecnia la investigacion, el desarrollo tecnolégico y la innovacion se
desarrollaran buscando la pertinencia, relevancia, calidad, ética y oportunidad dentro del
marco de las atribuciones que la normativa vigente le confiera para el efecto.

e Se propiciara en la Carrera de Mercadotecnia la integracién y la consolidacién de las
funciones sustantivas de docencia, investigacion y vinculacion.

e Las actividades de [+D+i seran un elemento basico en el curriculum y los planes de estudio
de la oferta académica de grado y posgrado, asegurando asi la formacién integral del
estudiante y el desempeno integral del profesor investigador de la Carrera de
Mercadotecnia.

e Se promovera el desarrollo de las actividades de I+D+i apoydndose en las Tecnologias de la
Informacion de la Comunicacién (TIC's).

e La Carrera de Mercadotecnia asegurard la asignacion de horas a Docentes Titulares y
Contratados para la gestion de investigacion, dentro del distributivo académico de cada
PAO.

e Los proyectos de investigacion responderan al campo de formacién y de aplicacion de la
Carrera de Mercadotecnia en correspondencia a los problemas del contexto.

e Los proyectos de investigacion de la Carrera de Mercadotecnia tendran un enfoque multi y
transdiciplinarios, con la participacion activa de estudiantes.

e Los resultados de las investigaciones como aporte al desarrollo de la Academia serdn
socializados a Docentes y estudiantes de la Carrera.

¢ Los resultados de las investigaciones serviran para la elaboracién y ejecucién de proyectos
de vinculacién desarrollados por la Carrera.

6. Justificacion

La investigacion en la educacion superior es un proceso indispensable para renovar, transformar,
mejorar la ensenanza y generar conocimiento, lo cual debe estimular al docente en convertir esta
actividad en una préctica recurrente.

La planta docente de la carrera de Mercadotecnia debe realizar actividades donde se apoye la
visibilidad y proyeccién de los resultados investigativos lo que proporciona prestigio a las
instituciones y a la carrera donde se publican segtin la cantidad de articulos indexados dependiendo
de las politicas establecidas por el Estado. En la Ley Organica reformatoria a la Ley Orgdnica de
Educacion Superior (LOES) senala en el Art. 36 de la Asignacion de recursos para publicaciones,
becas para profesores o profesores e investigacion se “asignardn de manera obligatoria en sus
presupuestos partidas para ejecutar proyectos de investigacion, adquirir infraestructura tecnolégica,
publicar textos pertinentes a las necesidades ecuatorianas en revistas indexadas, otorgar
becas doctorales a sus profesionales titulares y pago de patentes, esta asignacién serd al menos el
6% de sus respectivos presupuestos”.

Por otra parte, en el Reglamento de Carrera de Escalaf6n se menciona en el art. 6 en las actividades
de personal académico en el literal b) de investigacién. En el art. 8 de las actividades de investigacion
se detalla en el literal 6 y 9 “Participacién en congresos, seminarios y conferencias para la
presentacion de avances y resultados de sus investigaciones, ademas difusion de resultados y
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beneficios sociales de la investigacion, a través de publicaciones...” (Consejo de Educacién Superior
- CES, 2019)

En tanto que en el Modelo de Evaluacién literal 3.1.2. En la Gestion de recursos para la investigacion
manifiesta que en las IES se aplican politicas, normativas y procedimientos eficaces y eficientes para
el financiamiento y la gestién de los recursos de la investigacion, y para la asignacién de becas e
incentivos a los profesores por sus logros académicos. La distribucién de los recursos se basa en la
meritocracia, y sus politicas y mecanismos son ampliamente conocidos por los investigadores, entre
otras fuentes, basadas en las necesidades o problemas reales existentes en los diferentes dmbitos que
requieren respuestas desde el desarrollo cientifico, tecnolégico y humanistico, propiciando asf,
desde la universidad, estrechos vinculos con el entorno social en el que se inscriben dichas
instituciones, cumpliendo con el contrato social que les corresponde con respecto a la sociedad.
Ademads, representa el éxito académico mediante la innovacién y aporte teérico-practico de nuevos
conocimientos como resultado del proceso investigativo, los cuales son aceptados y divulgados a
través de publicaciones oficiales, reconocidas y citadas por la comunidad nacional e internacional.

Asimismo, la evaluacion de la calidad de la educacion considera la produccion cientifica en revistas
indexadas de impacto mundial y regional; y libros revisados por pares, pero sin dejar de considerar
la produccién investigadora propia de ciertas areas del conocimiento (Consejo de Evaluacion,
Acreditacién y Aseguramiento de la Calidad de la Educacién Superior - CEAACES, 2017). En
definitiva, las particularidades de la investigacién contribuyen a un indicador y criterios de
acreditacion institucional y de carrera. Razén por la cual, a través del Plan de Investigacion se
pretende promover la produccién de conocimiento, mediante el desarrollo y ejecucién de proyectos
de investigacion que articulen el curriculo y los dominios de desarrollo social, en los cuales se
evidencie la participacién de grupos de investigacién de la carrera; y como consecuencia la
publicacién de los resultados de estas investigaciones.

7.-Objetivos

7.1 Objetivo General

Incrementar la produccién cientifica en la Carrera de Mercadotecnia, mediante el fortalecimiento del
eje sustantivo de investigacion.

7.2 Objetivos Especificos

1. Fortalecer la planificacion del macroproceso de investigacion de la Carrera de Mercadotecnia.

2. Aumentar las alianzas estratégicas para generacién de investigacion en la Carrera de
Mercadotecnia.

3. Incrementar la participacién de Docentes de la Carrera en programas y proyectos de
investigacion.

8.- Metas

1.1. 02 programas y cuatro grupos de investigacion conformados hasta el 2023

2.1 01 alianza y 01 red de investigacion al ano hasta el 2023

3.1 Asignacion de horas para investigacion al 50% de Docentes de la carrera por afo.
3.2 01 programa de capacitacién en investigacién ejecutado por ano

Plan de Investigacion Carrera de Mercadotecnia, 2021-2023 15
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9.- Indicadores de los resultados a lograr

1.1 Programas de Investigacion:
(Ndmero de programas de investigacién conformados en la carrera /nimero de programas de
investigacion requeridos por la carrera) *100

2.1 Alianzas Estratégicas:
(Ntumero alianzas estratégicas firmadas/ Total alianzas estratégicas planificadas) *100

3.1 Docentes en Proyectos de Investigacion:
(Namero docentes participando en proyectos/ Total docentes de la Carrera) *100

3.2 Programa de capacitacion en Investigacion:
(Namero docentes participando en programas de capacitacion en investigacion / Total docentes de
la Carrera) *100

10.- Actividades

1.1 Establecimiento de programas de investigacion multidisciplinarios
1.2 Conformacién de Grupos de Investigacion
1.3 Gestion del presupuesto institucional para investigacion

2.1 Estructuraciéon de redes interinstitucionales de investigacion
2.2 Realizacién de un estudio de la problematica local y regional

3.1 Asignacion docente en distributivo para actividades de investigacion
3.2 Orientacién institucional a la investigacion (capacitacion)
3.3 Publicacién de resultados de investigacion
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11.- Cronograma Valorado de Actividades

Lelividad

Objetivo Especifico 1. Fortalecer la planificacién del macroproceso de investigaci6n de la Carrera de Mercadotecnia. 50,0
lléfjpi:g:mﬂ ¥ CUsl 1y 1 Establecimiento de programas de investigacion multidisciplinarios SO‘U(L
conformados hasta el 20233 5 Conformacién de Grupos de Investigacién 50,00

1.3 Gestion del presupuesto institucional para investigacion | | | 50,00

Objetivo Especifico 2. Aumentar las alianzas estralégicas para generacién de investigacién en la Carrera de Mercadotecnia. $0,0
2.1 01 alianza y 01 red de
'Wistillﬁ:u:lqim hasta |> 1 Estructuracion de redes interinstitucionales de investigacion 50,0

2.2 Realizacién de un estudio de la problemitica local y regional ! $0.0

al ""'R""'*“:l“ ";’;'" Objetivo Especifico 3. Incrementar la participacién de Docentes de la Carrera en programas y proyectos de investigacion. $0,0
para investigacién al 50
de Docentes de la carrera | |
por afo, 3.1 Asignacion docente en distributivo para actividades de investigacion t : %00
4201 programade 33 Orientaci6n institucional a la investigacion (capacitacion) | [ | $0,0
P
estigecen mecuiado |33 publicacion de resultados de investigacion | [ ' $0.0
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12.- Duracién del Proyecto y Vida qtil
El proyecto tendra una duracién de 3 anos, dando inicio en el afo 2021 hasta el 2023.
13.- Beneficiarios

Beneficiarios Directos: Como aporte al cuamplimiento de indicadores de acreditacion la UEB, la
Facultad de Ciencias Administrativas, Gestion Empresarial e Informadtica, la Carrera de
Mercadotecnia y Docentes miembros.

Beneficiarios Indirectos: Organismos Gubernamentales y estudiantes de la Carrera.
14. Bibliografia

Asamblea Nacional. (13 de Julio de 2011). Constitucién de la Republica del Ecuador 2008. Quito,
Ecuador.

Asamblea Nacional. (02 de Agosto de 2018). Ley Orgénica de Educacién Superior -LOES. Quito,
Ecuador.

Consejo de Educacion Superior - CES. (15 de Octubre de 2019). Reglamento de Carrera y
Escalafon del Profesor e Investigador del Sistema de Eduacacién Superior. Quito,
Ecuador.

Consejo de Educacién Superior - CES. (15 de julio de 2020). Reglamento de Régimen Académico
- RRA. Quito, Ecuador.

Consejo de Educacién Superior - CES. (25 de marzo de 2020). RPS-SE-03-No.046-2020. Quito,
Ecuador.

Consejo de Evaluacién, Acreditacion y Aseguramiento de la Calidad de la Educacién Superior -
CEAACES. (Diciembre de 2017). Modelo Genérico de Evaluacién del Entorno de
Aprendizaje de Carrera en Ecuador. Quito, Ecuador.

Enlace Universitario. (28 de Enero de 2020). Universidad Estatal de Bolivar. Obtenido de
Universidad Estatal de Bolivar:
https:/ /enlace.ueb.edu.ec/index.php/enlaceuniversitario/about

Facultad de Ciencias Administrativas, Gestion Empresarial e Informatica - FaCAGEL (12 de
Diciembre de 2018). Plan de Investigacion de la Facultad 2019 -2021. Guaranda, Bolivar,
Ecuador.

Lucio Quintana, A. B., & Lopez Gutierrez, ]. (2017). Modelo Educativo, Pedag6gico Humano -
Cultural de la Universidad de Bolivar . Guaranda, Bolivar, Ecuador.

Revista de Investigacion Talentos. (28 de Enero de 2020). Universidad Estatal de Bolivar.
Obtenido de Universidad Estatal de Bolivar:
https:/ /talentos.ueb.edu.ec/index.php/talentos/about

Universidad Estatal de Bolivar. (13 de Marzo de 2019). Estatuto - UEB. Guaranda, Bolivar,

Ecuador.

Plan de Investigacion Carrera de Mercadotecnia, 2021-2023 18



FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS, & —
GESTION EMPRESARIAL E INFORMATICA FEPTRT T

r UNIVERSIDAD ESTATAL DE BOLIVAR MERCADOTECNA
FaCAGE! CARRERA DE MERCADOTECNIA
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15.- Anexos

Anexo 01: Arbol de problemas

Anexo 02: Arbol de objetivos

Anexo 03: Matriz de Marco Logico

Anexo 04: Formato de informe de ejecucion de Investigacion (Por Docente)

Responsable

FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS

S
ORKETING

Coordinacién Carrera en Marketing y Mercadotecnia
Monar, Mgs.

A ACADEMICA

ERCADOTECNIA
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Anexo 01: Arbol de problemas

Reduci|  desarrollo y aon de ' licipacion rentos cientifi
Escasa | sinergia con provectos de vinculacion S 2 g e Baja L cq-)a smeves s. G
do conocimiento nacionales e internacionales
participacién de Docentes de la C
Debil planificacdn del macroproceso de Reduci| alianzas estratégicas para generacion Ba = o L . il d:nen
investigacion de la Carréra das de investigacion en la Carrera ’u POgT S Lo
investigadon
reducid |programas de investigacién, . estructura de redes interinstitucionales|  reduc |Asignacion docente en distributivo|
os  |multidisciplinarios de investigacion da |para actividades de investigacion
. . n estudio de la problematica local v insulfic orientacion institucional a la
escasos |grupos de investigacion escasa ) : s e
regional ienle invesligacion (capacitacion)
tion del presupuesto instituc
debil 5% ‘n PA o i i déhil escasa
para investigacion
Elaborado: Revisado:

Qu

UNIVERSIDAD ESTATAL DE BOUIVAR
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FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS,
GESTION EMPRESARIAL E INFORMATICA

CARRERA DE MERCADOTECNIA
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MOACABOTICN
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izhpe Baculima Victor Hugo, Ing.
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Anexo 02: Arbol de objetivos
UNIVERSIDAD ESTATAL DE BOLIVAR -
e MR aTI
E MERCADOTHONIA =
ARBOL DE OBJETIVOS
Fm;llr-l-a A snuian apahlone drll
RRLU o0 B
Incrementadala) sinergiacon proyecios de vinculacion Aumentado gnniiay w@n deiites Incrementada f l, - ﬂum,dmm
conocimiento nacionales e internacionales
Fortalecida [roddacin clentifica de lat m-'rn.b.
Mersadnbecmi
il ) - participacion de Docentes de la Carrera
i planificacion del macroproceso de . alianzas estratégicas para generacion
Mejorad : il
frjoreds investigacian de la Carrera e de investigacion en la Carrera e % IWW‘!’ mym
investigacion
) programas de investigacidn estructura de redes interinstitucionales| |Asignacion  docente en  distributivo
Sam multidisiplinaios Meprada | e iavestigacién Adeusda | o actividades de tnvestigacon
) |estudio de la problemdtica local v orientacion  institucional  a  la)
G i g I
onformados grupos de investigacion Ejecutada iond Débi nvestigacin (apadiacion)
Hokey | PPN Spepatin ool Eputada [0 fortalecida |0
para investigacion
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Anexo 03: Matriz de Marco Logico

CARRERA DE MERCADOTECNIA

MEDIOS DE SUPUESTOS
JERARQUIA DE OBJETIVOS INDICADORES VERIFICACION
FIN
. 2 Proyectos de o
04 proyectos de vinculacion vinciilasis Apoyo institucional
Incrementa propuestas de solucion a | resultantes de proyectos de lifosiies de- ki ds (Vicerrectorado de
problemas del contexto. investigacién, aplicados hasta it i Investigacion) para
el 2023, proy i participacion en proyectos.
PROPOSITO
Apoyo institucional
12 articulos cientificos por ano, i .
Fortalecerla produccion cientifica de la %0% dcut;)s ! — S:;'ulo; Certificado de articulos | Investigacién) para
Carrera de Mercadolecnia, i de afio * " cientificos publicados. participacién en proyectos
e cada ano. de investigacion y
publicacién de resultados.
RESULTADOS O COMPONENTE
G Resolucion de
L. Fosaleon la Pw]m“,m de i 02 programas y cuatro gru aprobacion de | Compromiso y trabajo en
macroproceso de invesligacion Y PR P
d Pla Ca d de investigacién conformados | programas y grupos de | equipo de Docentes de la
]\: dotecri Hel ® | hasta el 2023, investigacion carrera
CICRERELE: conformados.
ST Apoyo institucional

2. Foialeos W pllian_tl'lmc:-c.m %er: 01 alianza y 01 red de | Convenios de alianzas | (Vicerrectorado de

:‘laﬂ'opla é'amves L d investigacién al ano hasta el | estratégicas y redes de | Investigacion) para
h: d ] rrera “ | 20m. investigacion. conformacién de alianzas
ercadotecnia. estratégicas.

4. Incrementar la participacion de | Asignacion —de ]horEa;% Pa:’ ket _—

Docentes de la Carrera en | investigacion a o istri ALV acadeTix Asignacién presupuestaria
. de | Docentes de la carrera porano. | Resolucion de R .
programas y proyectos pnig i ..~ | para investigacion por
investiracit 01 programa de capacitacion en | aprobacién del Consejo .,
estigacion. ; A 3 S parte de la UEB
investigacion  ejecutado  por | Directivo.
ano.
ACTIVIDADES
Programas de

1.1  Establecimiento de programas E ,\;ze];::;g-i::on. de Compromiso y trabajo en
de investigacion $0,00 aprobacién de equipo de Docentes de la
multidisciplinarios. P carrera

programas
conformados.
Grupos de investigacion. ‘ : s
C
1.2 Conformaciéon de Grupos de $0,00 Resolucién de el altiend e
o , N equipo de Docentes de la
Investigacion. aprobacién de grupos cavoais
conformados
1.3 Gestion del presupuesto Asignacién presupuestaria
mstitucional para investigacion $0,00 Cédula de  ejecucion i R
: ; " , i —— para investigacion por
mediante ejecucién de proyectos presupuestaria
investigacion. pecte de I LIER
Apoyo institucional

21 Estructuracién de redes Actas de redes de | (Vicerrectorado de
interinstitucionales de $0,00 investigacion Investigacion) para
investigacion. conformadas. conformacién de alianzas

estratégicas.
Informes del estudio de oo [

2.2 Realizacién de un estudio de la $0,00 la problematica local y ujp de T Y - P:l)e la
problemética local y regional. regional para ejecucion E;Imﬁ

de la investigacion -

31 Asignacién docente en Ex::t;:o acadénuct:ie Asignacién presupuestaria
distributivo para actividades de $0,00 abrobacisi de ' . para investigacion por
investigacion. [;: e 7 parte de la UEB

rectivo

Informe de ejecucién del = ; 3
32 Orientacién institucional a - programa de ("’:i‘P“’ Finr :f:“;’:l’a'
la investigacion (capacitacion : capacitacion en igrrepr(;

investigacion.
23 Publiciien de  resaltsdos de Certificaciones de | Compromiso y trabajo en
. rim—— $0,00 publicacién de articulos | equipo de Docentes de la

& y/o libros carrera
TOTAL $0,00
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T , AcADEMICO; |  2021-2021
UEB Universidad Estatal de Bolivar
UNIVERSIDAD PAGINA: 1de2
ESTATA_DE VAR
R Informe General
DATOS GENERALES
ff;:‘:n‘:: 01/01/2021 N° del Informe Inf-Inv- 001
Contacto
Funcionario Nombre = Cargo
Responsable .IE:lel:fn:I?n Correo Electrénico
de Informe % T
Contacto
Nombre = Cargo
Informe ?‘: e:,:rn Correo Electronico
dirigido a: R ot
. Coordinadora
car.mercadotecnia@ueb.edu.ec Acndémica de canrera

ASUNTO: Informe de ejecucion de horas de Investigacion, periodo académico 2021 - 2021

INFORMACION GENERAL

Facultad: Ciencias Administrativas, Gestion Empresarial e Informatica
Carrera: Mercadotecnia

Macroproceso: Investigacion

Horas semanales de ejecucion:

Medio de presentacion: Digital y Fisico

1. ANTECEDENTES

2. BASE LEGAL

3. ANALISIS DE RESULTADOS

(Descripcion general y resultados relevantes)

4. CONCLUSIONES

5. RECOMENDACIONES
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6. ANEXOS
Anexo 01: Matriz de operacionalizacion del proceso de Investigacion

Anexo 02: Listado de Docentes y Estudiantes participantes de la Carrera en proyectos de investigacion

Elaborado por: Revisado por: Aprobado por:
Patricia del Lourdes Le6n Bonilla Manobanda Ménica
Monar Elizabeth
Coordinador Académico de
Docente Carrera Decana FaCAGEI
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Anexo 01: Matriz de operacionalizacion del proceso de Investigacion

Universidad Estatal de Bolivar

FaCAGEI Carrera de Mercadotecnia

Facultad de Ciencias Administrativas, Gestion Empresarial e Informatica

Operacionalizacion del proceso de Investigacion por Docente

Fecha de corte: 21/09/2021 Periodo Académico:
1S PROYECTOS DE INVESTIGACION PRODUCCION CIENTIFICA

Docente Nombre del Fecha de Costo del Yo de lipode
i
| Titulo

proyecto Aprobacion Proyecto Ejecucion Publicacion

MERCADOTECNA
[

oo frwacion ; Calens s

MERCADOTECNIA
ILV'P 2

Noviembre 2020 - Marzo 2021

Fecha de Revista/
Publicacion Editorial

Elaborado por:
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Anexo 02: Listado de Docentes y Estudiantes participantes de la Carrera en proyectos de investigacion

e —

Universidad Estatal de Bolivar

Facultad de Ciencias Administrativas, Gestion Empresarial e Informatica ﬁcf@ﬁ&
Carrera de Mercadotecnia
FaCAGEI Listado de Participantes en el Proyecto de Investigacion
Fecha de corte: 21/09/2021 Periodo Académico: Noviembre 2020 - Marzo 2021
Nombre del
Proyecto:

Entidad a la que Correo electronico
pertenece institucional

Nombres y Apellidos Funcion

Director del
Proyecto
Investigador 1
Investigador 2
Investigador 3
Investigador 4
Estudiante 1
Estudiante 2
Estudiante 3
Estudiante 4
Estudiante 5

Elaborado por:
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