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Presente

De mi consideracion:

Para su conocimiento y fines pertinentes doy a conocer a Ud. la resolucion
adoptada por el Consejo Directivo de la Facultad de Ciencias Administrativas,
Gestion Empresarial e Informatica en sesidn ordinaria Nro. (04) via video
conferencia ZOOM, realizada el 16 de marzo del 2021, referente al SEXTO
PUNTO: Analisis y resolucion del Plan de Vinculacion Carrera
Mercadotecnia 2021-2023, presentado por Ing. Patricia Leén, Coordinadora
de las Carreras de Marketing/Mercadotecnia.

Sobre la base de Plan de Vinculacion Carrera Mercadotecnia 2021-2023, presentado
por Ing. Patricia Leon, Coordinadora de las Carreras de Marketing/Mercadotecnia.
R.C.D. No. 6.1. El Consejo Directivo de la Facultad en uso de sus
atribuciones RESUELVE: “APROBAR el Plan de Vinculacién Carrera
Mercadotecnia 2021-2023, presentado por Ing. Patricia Le6n, Coordinadora de
las Carreras de Marketing/Mercadotecnia, acogiendo las sugerencias emitidas
por los miembros de este organismo”.
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DECANA

MB/Im.

Direccion: Av. Ernesto Che Guevara y Gabriel Secaira
Guaranda-Ecuador

Teléfono: (593) 3220 6059

www.ueb.edu.ec



&
[MERCADOTECNIA

uels

PLAN DE VINCULACION
CARRERA DE MERCADOTECNIA
2021 -2023

Ing. Patricia Le6n Monar
Coordinadora Académica de Carrera

Equipo técnico:

Charles Viscarra, Ing.
Coordinador de Vinculacién

Marzo, 2021



. UNIVERSIDAD ESTATAL DE BOLIVAR MERCADOTECMA

FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS, &
GESTION EMPRESARIAL E INFORMATICA
FaCAGE! CARRERA DE MERCADOTECNIA

Indice

1.- Nombre del Proyecto.........ccccociiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiccccc e 2
2.- Localizacion GeOGIAfiCa .........ccocvvuiiiiiiiiiiiiiiiicc e 2
3= ANLECEAONLES ..o 2
4.Base Legal.......cccooiiiiiiiiii e 2
5.- Analisis de la Situacion Actual (diagnostiCo) ........cceevvvueiriiiniiiniiiiiiecccceces 6
5.1 Matriz FODA ..o 9
(Y U] Tr= Vs (o ) s KRR 11
7.-ODJEIVOS ... 11
7.1 Objetivo General..........ccccciiiiiiiiiiiiiiii e 11
7.20bjetivos ESPeCIfiCOs ..ot 12
Bim IMIBLAS ... 12
9.- Indicadores de los resultados a lograr.............cccccveiiniiiiiniiniiiiiicce 12
10.- ACHVIAAAES ..o e 12
11.- Cronograma Valorado de Actividades...........ccccueiiniiniiiniinciiceeeeeeeee 13
12.- Duracién del Proyecto y Vida Gtil..........ccoeiviiiiiiiinicceceeneeeeeeeeee 14
13.- BENEFICIATIOS .. ...cveuiiiiieicieteece ettt 14
14. BIbliOGTaflal......cocvviiiiiiiciiiiicci e 14
15,7 ANEXOS ..t 15

Plan de Vinculaciéon Carrera de Mercadotecnia, 2021-2023 1



UNIVERSIDAD ESTATAL DE BOLIVAR MeiernoTents
FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS,
GESTION EMPRESARIAL E INFORMATICA -
FaCAGE! CARRERA DE MERCADOTECNIA

1.- Nombre del Proyecto

Plan de Vinculacién de la Carrera de Mercadotecnia, 2021 - 2023

2.- Localizacion Geografica

La aplicacién del presente Plan tendra impacto en las diferentes instituciones del sector ptblico
y privado de la provincia Bolivar, para su ejecucién contara con el contingente humano y
supervisiéon de la Coordinacién de Vinculacién de la Carrera de Mercadotecnia de la Facultad
de Ciencias Administrativas, Gestién Empresarial e Informatica, que se encuentra localizada en
el campus principal de la Universidad Estatal de Bolivar (UEB), en la Av. Ernesto Che Guevara
y av. Gabriel Secaira, Provincia Bolivar, Cantén Guaranda.

3.- Antecedentes

Los diversos escenarios que se generan en el marco una sociedad que se transforma rapidamente
por la influencia externa de factores politicos, econémicos, sociales, tecnolégicos, ambientales,
legales y culturales. La Educacién y las Instituciones de Educacion Superior no son ajenas a este
fenémeno, en un sentido extenso, la vinculacién de la Universidad con la sociedad permite
comprender las consecuencias éticas, politicas y sociales de las practicas universitarias. Si bien la
Universidad no tiene la responsabilidad directa de la resolucién de los problemas sociales,
educativos, econémicos o de salud del pais, si tiene el compromiso de generar nuevas ideas que
permitan abordar estos problemas.

En la actualidad la concepcién de la Universidad implica, necesariamente preocuparse por su
vinculacién con la realidad social. Intervenir en el campo de las necesidades sociales puede ser
una eleccién, pero para quienes forman parte de las universidades publicas es también un deber.
Adicionalmente, la vinculacién universitaria es un componente importante en el proceso de
formacién de profesionales, pues hace referencia a la participacion activa de sus miembros en
actividades especificas y multidisciplinarias, tales como: practicas pre profesionales (laborales y
comunitarias), pasantias, educacién continua, investigacién, proyectos y servicios especializados,
divulgacién y resultados de aplicacién de conocimientos cientificos, ejecucién de proyectos de
innovacién y ejecucioén de proyectos de servicios comunitarios o sociales.

Esto se encamina a mantener una interaccién constante con la colectividad y el Estado, para
contribuir de manera efectiva al avance sustentable del pais; brindando formacién en areas
profesionales y disciplinas cientificas, asi como tecnoldgicas, generando asi investigaciéon de
manera permanente y manteniendo programas de vinculacién los cuales estén orientados al
desarrollo social, econémico, politico y cultural del Pais.

La intervencién en la sociedad por parte de la Carrera de Mercadotecnia se basa, principalmente,
en las distintas fortalezas desarrolladas en sus alumnos y docentes a través de la formacion,
misma que se encuentra amparada en cada uno de los dominios de investigaciéon definidos por
la institucion.

4. Base Legal
El contexto legal de las actividades de Vinculacion inicia por los manifiestos de la Constitucién

de la Reptiblica del Ecuador, Titulo VII: Régimen del Buen Vivir; Capitulo primero: Inclusion y
Equidad; Seccién primera, Educacion, refiere:

Plan de Vinculacién Carrera de Mercadotecnia, 2021-2023 2
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Articulo 350.- El sistema de educacion superior tiene como finalidad la formacion académica y
profesional con vision cientifica y humanista; la investigacion cientifica y tecnoldgica; la
innovacion, promocion, desarrollo y difusion de los saberes y las culturas; la construccion de
soluciones para los problemas del pais, en relacién con los objetivos del régimen de desarrollo.

Por otro lado, la Ley Organica de Educacién Superior (LOES) manifiesta en el Articulo 6.1 como
uno de los deberes de las y los profesores e investigadores: (...)

a) Cumplir actividades de docencia, investigacion y vinculacion de acuerdo a las normas de

calidad y normativas de los organismos que rigen el sistema y las de sus propias instituciones.

También, el Articulo 87 de los Requisitos previos a la obtencién del grado académico, declara
que:

“Como requisito previo a la obtencion del grado académico, los y las estudiantes deberdn acreditar
servicios a la comunidad mediante programas, proyectos de vinculacion con la sociedad, pricticas
o pasantias preprofesionales con el debido acompaiiamiento pedagdgico, en los campos de su
especialidad”

Mientras en el Articulo 88 de los servicios a la Comunidad, manifiesta que:

“Para cumplir con la obligatoriedad de los servicios a la comunidad se propenderd beneficiar a
sectores rurales y marginados de la poblacion, si la naturaleza de la carrera lo permite, o a prestar
servicios en centros de atencion gratuita”

Asi mismo, en el Articulo 107 del Principio de pertinencia, refiere que:

“El principio de pertinencia consiste en que la educacibn superior responda a las expectativas y
necesidades de la sociedad, a la planificacion nacional, y al régimen de desarrollo, a la prospectiva
de desarrollo cientifico, humanistico y tecnoldgico mundial, y a la diversidad cultural. Para ello,
las instituciones de educacion superior articularan su oferta docente, de investigacion y
actividades de vinculacion con la sociedad, a la demanda académica, a las necesidades de desarrollo
local, regional y nacional, a la innovacibn y diversificacién de profesiones y grados académicos, a
las tendencias del mercado ocupacional local, regional y nacional, a las tendencias demogrificas
locales, provinciales y regionales; a la vinculacion con la estructura productiva actual y potencial
de la provincia y la region, y a las politicas nacionales de ciencia y tecnologia".

Por su parte, el Reglamento de Régimen Académico - RRA, Titulo I: Aspectos Generales;
Capitulo I: Ambito, Objeto, Objetivos, Funciones sustantivas y enfoque de derechos, presenta:

Articulo 3.- Objetivos. - b) Articular y fortalecer la investigacion; la formacion académica y
profesional; y la vinculacién con la sociedad, en un marco de calidad, innovacién y sostenibilidad
que propenda al mejoramiento continuo.

Respecto a las funciones sustantivas que garantizan la consecucion de los fines de la educacién
superior, para este plan se hace hincapié en el Articulo 4, literal c) que manifiesta:

"La vinculacion con la sociedad, como funcion sustantiva, genera capacidades e intercambio de
conocimientos acorde a los dominios académicos de las IES, para garantizar la construccion de
respuestas efectivas a las necesidades y desafios de su entorno. Contribuye con la pertinencia del
que hacer educativo, mejorando la calidad de vida, el medio ambiente, el desarrollo productivo y la
preservacion, difusion y enriquecimiento de las culturas y saberes”

(...) La vinculacion con la sociedad se articula con la funcion sustantiva de docencia, para la

formacion integral de los estudiantes, que complementan la teoria con la prdctica en los procesos
de ensefianza-aprendizaje, promoviendo espacios de experiencia vivencial y reflexion critica. Se
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articula con la investigacion, al posibilitar la identificacion de necesidades y la formulacion de
preguntas que alimenten las lineas, programas y proyectos de investigacion; y, al propiciar el uso
social del conocimiento cientifico y los saberes.

El Titulo IV: Investigacién; Capitulo I: Investigacion Institucional y Etica; refiere:

Articulo 37.- La investigacion institucional.- Las IES, a partir de sus fortalezas o dominios
académicos, asi como desde la especificidad de sus carreras o programas, deberdn contar con
politicas, lineas, planes, programas y proyectos de investigacion; los cuales deberdn guardar
correspondencia con los requerimientos, prioridades y necesidades del contexto nacional y local;
sin perjuicio de seguir el principio de autodeterminacion para la produccién de pensamiento y
conocimiento; propendiendo al didlogo de saberes, pensamiento universal y produccion cientifica
basica, tecnolégica, humanista y global, desde la conformacién de las redes institucionales,
nacionales e internacionales.

La investigacion institucional se desarrollard con la participacion de docentes y estudiantes de
forma responsable segiin lo establecido en la normativa que rige el Sistema Nacional de Ciencia,
Tecnologia, Innovacion y Saberes Ancestrales. En el marco de la investigacion, la vinculacién
con la sociedad, la innovacion y la transferencia de conocimientos, las IES podrdin aportar a la
mejora y actualizacion de los planes de desarrollo local, regional y nacional. Ademds, la
investigacion institucional deberd desarrollarse en el marco de la ética, el respeto y conservacion
de la naturaleza y el ambiente; asi, como procurar el rescate, aprovechamiento y potenciacion de
los conocimientos tradicionales.

Articulo 43.- Investigacion académica y cientifica. - (...) La investigacion académica y
cientifica genera resultados que pueden ser utilizados en propuestas de vinculacion con la sociedad
que beneficien la calidad de vida y el desarrollo social. A su vez, la vinculacién con la sociedad
identifica necesidades y genera preguntas relevantes para la investigacion.

Articulo 49.- Desarrollo de funciones sustantivas mediante redes. - (...) Las IES podrin
suscribir convenios de cooperacion académica para el desarrollo de proyectos de docencia,
investigacion, innovacion o vinculacion a nivel local, regional, nacional e internacional.

Mientras el Titulo V; Vinculacién con la Sociedad, Précticas Preprofesionales y redes académicas;
Capitulo I: Vinculacién con la sociedad, manifiesta:

Articulo 50.- Vinculacion con la sociedad. - La vinculacion con la sociedad hace referencia a la
planificacion, ejecucion y difusion de actividades que garantizan la participacion efectiva en la
sociedad y la responsabilidad social de las instituciones del Sistema de Educacion Superior con el
fin de contribuir a la satisfaccion de necesidades y la solucion de problemiticas del entorno, desde
el ambito académico e investigativo.

La vinculacion con la sociedad deberd articularse al resto de funciones sustantivas, oferta
académica, dominios académicos, investigacion, formacion y extension de las IES en cumplimiento
del principio de pertinencia. En el marco del desarrollo de la investigacion cientifica de las IES, se
considerard como vinculacion con la sociedad a las actividades de divulgacion cientifica, a los
aportes a la mejora y actualizacion de los planes de desarrollo local, regional y nacional, y a la
transferencia de conocimiento y tecnologia.

Articulo 52.- Planificacién de la vinculacién con la sociedad. - La planificacion de la funcion
de vinculacion con la sociedad, podrd estar determinada en las siguientes lineas operativas: (...)

g) Ejecucion de proyectos de servicios comunitarios o sociales.
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Las IES podrin crear instancias institucionales especificas, incorporar personal académico y
establecer alianzas estratégicas de cooperacion interinstitucional para gestionar la vinculacién con
la sociedad.

Articulo 53.- Pricticas preprofesionales y pasantias en las carreras de tercer nivel. - Las
prdcticas preprofesionales y pasantias en las carreras de tercer nivel son actividades de aprendizaje
orientadas a la aplicacion de conocimientos y/o al desarrollo de competencias profesionales (...)

b) Pricticas de servicio comunitario, cuya naturaleza es la atencion a personas, grupos o contextos
de vulnerabilidad. (...) podrin realizarse a lo largo de toda la formacién de la carrera, de forma
continua o no; mediante planes, programas /o proyectos cuyo alcance serd definido por la IES.
Las prdcticas deberdn ser coherentes con los resultados de aprendizaje y el perfil de egreso de las
carreras 'y programas; Yy, podrin ser registradas y evaluadas segun los mecanismos y
requerimientos que establezca cada IES.

Asi como también, el Pleno del Consejo de Educacién Superior, mediante Resolucién N° RPC-
SE-03-N0.046-2020 (Consejo de Educacién Superior - CES, 2020), de fecha 25 de marzo de 2020,
expide la Normativa transitoria para el desarrollo de actividades académicas en las Instituciones
de Educacién Superior, debido al estado de excepcién decretado por la emergencia sanitaria
ocasionada por la pandemia del COVID-19, reformada mediante resoluciones RPC-SE-04-
No.056-2020, de 30 de abril de 2020; y RCP-50-12-N0.238-2020 con fecha 06 de mayo de 2020,
refiere:

Articulo 8.- Lugar, modalidad, horas y plazos para el desarrollo de actividades de
prdcticas pre profesionales, titulacién, integracion curricular y vinculacion con la
sociedad. - Las IES podrin modificar temporalmente los lugares, modalidad, horas y plazos
destinados al desarrollo de las actividades de pricticas preprofesionales, titulacion, integracion
curricular y vinculacion con la sociedad. Podrdn también, suspenderlas en funcion del tiempo de
vigencia de la presente normativa.”

Asi como también en la Disposicion General Primera establece:

“Todas las medidas implementadas por las IES en el marco de la presente normativa, asi como toda
accion adoptada en ejercicio de la autonomia responsable, deberdn garantizar el cumplimiento de
los planes académicos y la continuidad de los estudios, a fin de no afectar los derechos e integridad
fisica de los estudiantes, preservando la calidad y rigurosidad académica”.

El Modelo Educativo y Pedagogico “Humano - Cultural” de la Universidad Estatal de Bolivar
refiere como Politicas para el componente de vinculacién:

o Implementar programas de vinculacion en funcion de las necesidades del entorno social
especialmente a sectores vulnerables de la poblacion.

e Evidenciar la articulacién de los resultados de la investigacion con los planes, programas y
proyectos de vinculacion.

o Implementar mecanismos idéneos para cualifica el impacto de impacto de los procesos de
vinculacion.

El Estatuto de la Universidad Estatal de Bolivar (UEB) en el Articulo 6 se hace mencién a los
Fines, a mas de los consagrados en la Ley Organica de Educacién Superior, son fines de la

Universidad Estatal de Bolivar:

e Desarrollar el conocimiento, la ciencia, la tecnologia, la cultura y la interculturalidad; a través de
la docencia, la investigacion y la vinculacién con la sociedad.
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e Aportar al desarrollo de una conciencia, actitud critica y prepositiva, frente a los problemas de la
sociedad, que le permitan participar en la solucion de los mismos.

En el Capitulo IX Gestién de Investigacién y Vinculacién, Seccién 13, de la Direccién de
Investigacién y Vinculacion refiere:

Articulo 67.- Direccion de Investigacion y Vinculacion. - Es la encargada de administrar los
procesos de investigacion y vinculacion en articulacion con la academia, para coadyuvar al
cumplimiento de la vision, mision, objetivos y metas institucionales.

En el Titulo V Personal: Académico, de apoyo Académico, Administrativos, Trabajadores y
estudiantes, refiere:

Articulo 125.- Personal Académico. - El personal académico de la Universidad Estatal de
Bolivar, estd conformado por profesores e investigadores. El ejercicio de la cdtedra y la
investigacion podrdn combinarse entre si, lo mismo que con actividades de direccion, vinculacion
y gestion, si su horario lo permite, sin perjuicio de lo establecido en la Constitucion de la Repiiblica,
Ley Orgdnica de Educacion Superior, Reglamento de Carrera y Escalafon del Profesor e
Investigador del Sistema de Educacion Superior, y este Estatuto.

Articulo 131.- Deberes de los profesores e investigadores. - Son deberes de los profesores e
investigadores de conformidad con la Constitucion de la Republica, la Ley Orgdnica de Educacion
Superior y este Estatuto, lo siquiente:

a) Cumplir actividades de docencia, investigacion y vinculacion de acuerdo a las normas de calidad
y normativas de los organismos que rigen el sistema y las de sus propias instituciones;

Articulo 154.- Derechos estudiantiles. - b) Participar en el proceso de formacion académico, al
igual que en proyectos de investigacion y vinculacion, sin discriminacion;

5.- Analisis de la Situacién Actual (diagnéstico)

La provincia de Bolivar est4 ubicada en la region central del Ecuador. Su territorio montafioso y
quebrado se ubica en un drea que comprende las estribaciones occidentales de la cordillera
occidental de los Andes, el valle formado por el rio Chimbo y, en una pequefia parte, la sabana
tropical. Tiene un total de 169 370 habitantes. E1 74% de su poblacion es rural y el restante 26%,
urbana. La provincia esta integrada por los cantones Guaranda, Chimbo, Chillanes, Echeandjia,
San Miguel, Caluma y Las Naves.

La principal actividad econémica en Bolivar es la agricultura. La provincia es la primera
productora de maiz blanco harinoso a nivel nacional. La distribucién de la tierra es sumamente
desigual y predomina el minifundio.

La participacion de la provincia en el PIB nacional es marginal. Bolivar no cuenta con un modelo
de desarrollo definido. Tampoco existen politicas provinciales para impulsar y mejorar el
desarrollo econémico y estratégico dentro del ambiente del marketing. Una consecuencia de ello
es que la provincia oferta fuerza laboral que es utilizada en otras partes del pais y, tltimamente,
en el exterior. En efecto, debido a la alta y creciente tasa de desempleos (que registra una
incorporacion de 2 000 personas anualmente), la emigracién es un alivio y la tnicaoportunidad
para muchos bolivarenses.
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Tabla N° 01: Proyectos de Vinculacién ejecutados en la carrera de Mercadotecnia, 2019 - 2020.

Titulo del Proyecto Cooqu:lador Coordma.dor Fecha de Fecha de Estado del
Principal Alternativo .. o oz Proyecto
Inicio Finalizacién
Mercadotecnia
Turistica para
potenciar el .
desarrollo Gestion de Egﬁgii?;mlento,
1 socioecondmico de | Desarrollo Clenc’las. Popular . Ing. h/{argoth Ing.. Charles 2019 2020 Finalizado
la parroquia San Fe, | Humano Econémicas y . Chévez Viscarra
. .. . Solidaria -
cantén Guaranda, Administrativas . .
. p Bioturismo
provincia Bolivar en
el periodo 2019 -
2020.
Desarrollo
Implementacién de tecmco.’ Y
. prestacion de
planes de Marketing .
. servicios
para el adecuado Gestion de especializados
5 desarrollg Desarrollo Clenc’las. de Marketing a Ing.' Charles Ing. Mario 2019 2020 Finalizado
empresarial de los | Humano Econémicas y las equefias Viscarra Escobar
artesanos de la Junta Administrativas peq
- empresas y
Provincial de organizaciones
Bolivar, afio2019. & ..
de la provincia
Bolivar
Total 2. proyectos 2 docentes
ejecutados involucrados

Fuente: Base de datos Vicerrectorado de Investigacion y Vinculacién, enero 2021.
Adaptado por: Equipo Técnico.
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Tabla N° 02: Proyectos de Vinculacion en proceso de ejecucién en la carrera de Mercadotecnia, 2020 - 2021.

Coordinador

Coordinador

Estado del

Sub Linea Principal Alternativo Fecl.la. de 'Fecl.1a d'e, Proyecto
Inicio Finalizacién
Desarrollo
Implementacién de técnico y
planes de marketing prestacion  de
para el adecuado Cestion e | Servicios
desarrollo Desarrollo Ciencias especializados Ing. Charles Ing. Patricia
1 empresarial de los . de Marketing a & & 4 2020 2021 En ejecucion
Humano Econémicas y > Viscarra Leén
artesanos de la . . las pequenias
. Administrativas
Junta Provincial de empresas y
Bolivar afio 2021 organizaciones
(continuacioén). de la provincia
Bolivar
Plan de Marketing
sobre el
Conqc1m1ento Gestion de
ambiental, reCUrSOs
5 c1a51f1.cac10n, Saluq naturales, Saluc! PhD. Hebert Ing.. Charles 2020 2001 En ejecucion
manejo y | Ambiente . Ambiente Morelo Viscarra
s energias
valorizacién de
. renovables
residuos generados
en la provincia
Bolivar.
2. P{‘oyectos en .2docentes
ejecucion involucrados

Fuente: Base de datos Vicerrectorado de Investigacion y Vinculacién, enero 2021.

Adaptado por: Equipo Técnico.
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La Carrera de Mercadotecnia de la Universidad Estatal de Bolivar dentro del desarrollo de las
actividades de vinculacién ha tenido en el dltimo afio un desarrollo importante en la actividad de
vinculacién con la sociedad, por lo que se sefiala algunas debilidades y aciertos dentro de este
proceso:

e Enafios anteriores la actividad de vinculacién con la colectividad se encontraba dispersa, los
proyectos de vinculacién no fueron ejecutados oportunamente, debido al tiempo asignado
y docentes que no cumplieron dichas actividades.

e No se cuenta con los recursos necesarios para la ejecucion de programas y proyectos de
vinculacién que permitan mejorar el acompafiamiento de los estudiantes y docentes enla

ejecucion de los objetivos planteados en la colectividad.

e La relacién de la Carrera con la comunidad ha sido siempre directa, con un accionar en la
Provincia Bolivar, especificamente Guaranda.

e La generaciéon de proyectos ha aportado al desarrollo de ciertos sectores del sector de
influencia, logrando reconocimiento por parte de los beneficiarios.

5.1 Matriz FODA

Tabla 03: Analisis estratégico FODA, proceso de vinculacién de la Carrera de Mercadotecnia

FACTORES INTERNOS

FORTALEZAS + DEBILIDADES -

¢ Convenios y cartas compromiso con instituciones ¢ Insuficiente presupuesto para la ejecucion de
publicas y privadas a nivel local y regional. proyectos de vinculaciéon

¢ Disponibilidad de presupuesto para la ejecuciéon de |e Excesiva rotacién del personal docente con
proyectos de vinculacién. relacién a los periodos académicos.

¢ Disponibilidad de los procesos y procedimientos de |e Insuficiente capacitacion de los docentes en el

vinculacién con la sociedad area de proyectos.
OPORTUNIDADES + AMENAZAS -
e Desarrollo de nuevos sectores productivos e Participacién de las universidades privadas
locales, regionales y nacionales. con fondos propios.
e Acceso a convenios interinstitucionales para el e Poco interés del sector privado para
desarrollo de la vinculacién con la sociedad. vincularse con las Instituciones de
e Participar en redes académicas de vinculacién Educacién Superior.
con la sociedad para el trabajo conjunto entre e Disminucién de la asignacion
IES. presupuestaria en gestion de proyectos.

Elaborado por: Equipo de trabajo.
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Lineas de Investigacién

Actualmente, el Vicerrectorado de Investigacion y Vinculacién; la Comisién de Investigacion y
Vinculacién; la Direccién de Investigacion y Vinculacién DIVIUEB son el 6rgano ejecutor, y es el
Organismo rector de las politicas de Investigacién en la institucién. A fin, de operativizar los
procesos relacionados a la investigacion.

El Plan de Vinculacién con la sociedad responde a lineas y sublineas de investigacién de la UEB
establecidas en el SIDETI -UEB!, pertinentes al campo del conocimiento de la Carrera de
Mercadotecnia conforme la siguiente tabla.

Tabla N° 04: Dominio, Lineas y Sublineas de investigacion referente a la Carrera.

DOMINIOS LINEAS SUBLINEAS

Innovacion Social

Desarrollo de Emprendimientos

Perspectivas del desarrollo econdmico.

_ . Tendencias y tensiones del desarrollo empresarial.
Desarrollo Econémico y Empresarial

Economia Popular y Solidaria.

Responsabilidad social empresarial.

Economia, Empresas y

Productividad Desarrollo local, empresas y territorios

Aplicacion del marketing a la economia

Gestion y Administracion de Emprendimientos

Factores condicionantes de la gestion empresarial.

Gestiones Administrativas y Contables | Responsabilidad social empresarial.

Gestién empresarial sostenible.

Aplicacién del marketing a la economia

Fuente: SIDETI -UEB, 2020
Adaptado por: Equipo Técnico

Una intervencion efectiva en la sociedad se la realiza con el conocimiento de la realidad social del
grupo a intervenir, asi como las fortalezas del grupo que va a prestar su conocimiento para la
satisfaccion de dichas necesidades, para lo cual los responsables de vinculacién de la carrera de
Mercadotecnia establecieron un andlisis de fortalezas, debilidades y como se pueden utilizarlas
mismas para minimizar las debilidades y utilizar las oportunidades para fortalecer ala carrera en los
sectores de intervencion.

Politicas de Vinculacion

EISIDETI-UEB y el Modelo Educativo y Pedagégico “Humano - Cultural” de la Universidad Estatal
de Bolivar hacen referencia a las politicas Institucionales para la gestién de la Vinculacién, por lo
que previo un andlisis se sintetizan las politicas para la Carrera de Mercadotecnia definiendo las
siguientes:

e El SIDETI-UEB, bajo una concepcién de gestion estratégica y desconcentrada dirigird,
promoverd, coordinard, organizard, facilitard, monitoreard y evaluara las actividades de
I+D+i de la Carrera de Mercadotecnia.

e Enla Carrera de Mercadotecnia la investigacion, el desarrollo tecnoldgico y la innovacion se
desarrollaran buscando la pertinencia, relevancia, calidad, ética y oportunidad dentro del
marco de las atribuciones que la normativa vigente le confiera para el efecto.

e Se propiciara en la Carrera de Mercadotecnia la integracién y la consolidacion de las
funciones sustantivas de docencia, investigacion y vinculacién.

1 Sistema Integrado de Investigacién Desarrollo Tecnolégico e Innovacion Universidad Estatal de Bolivar
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e Las actividades de [+D+i seran un elemento bésico en el curriculum y los planes de estudio
de la oferta académica de grado y posgrado, asegurando asi la formacién integral del
estudiante y el desempefio integral del profesor investigador de la Carrera de
Mercadotecnia.

e Se promoverd el desarrollo de las actividades de I+D+i apoyandose en las Tecnologias de la
Informacién de la Comunicacién (TIC's).

e La Carrera de Mercadotecnia asegurara la asignacién de horas a Docentes Titulares y
Contratados para la gestion de vinculacién, dentro del distributivo académico de cada PAO.

e Los proyectos de vinculacién responderdn al campo de formacién y de aplicacion de la
Carrera de Mercadotecnia en correspondencia a los problemas del contexto.

e Los proyectos de vinculacién de la Carrera de Mercadotecnia tendran un enfoque multi y
transdiciplinarios, con la participacién activa de estudiantes.

e Los proyectos de vinculacién de la Carrera de Mercadotecnia seran inclusivos sin
discriminacién de género, edad, etnia u orientacién sexual.

e Los proyectos de vinculacién seran financiados con recursos econémicos de la UEB.

e Los resultados de los proyectos de vinculacién deberan ser presentados a la Carrera de
Mercadotecnia con su respectivo informe.

e Los resultados de los proyectos de vinculacién como aporte al desarrollo de la Academia
seran socializados a Docentes y estudiantes de la Carrera.

6. Justificacion

Una de las funciones sustantivas de la Educacién Superior es la vinculacién, que en conjunto con la
formacién académica y la investigacion pretende responder a problematicas de la comunidad. Las
actividades de vinculacién con la sociedad son el puente que conecta a las IES con el entorno, a fin
de que los conocimientos tedricos-practicos se transfieran a servicio de la localidad urbana o rural
que asi lo requiera. En este proceso participan Docentes y estudiantes, quienes conjugan el
conocimiento cientifico - técnico del drea del conocimiento y especialidad en aras del mejoramiento
de la calidad de vida de la poblacién.

De acuerdo al Modelo Genérico de Evaluacién del Entorno de Aprendizaje de Carreras, (Consejo
de Evaluacién, Acreditacién y Aseguramiento de la Calidad de la Educacién Superior - CEAACES,
2017) dentro del criterio de pertinencia se considera el subcriterio Vinculacién con la sociedad, mismo
que se enfoca en los resultados de la carrera relacionados con la vinculacién con la sociedad, a través
del estandar de Programas y proyectos de vinculacion con la sociedad, de tal manera que la carrera logre
evidenciar participacion en programas y proyectos institucionales de vinculacién con la sociedad
relacionados con sus dominios académicos de manera coherente con su misioén, visién, objetivos,
estrategias y resultados esperados en la docencia e investigacion.

Las actividades de vinculacién, ademas de contribuir al desarrollo local, regional y nacional, también
fortalecen la imagen y reconocimiento de la Universidad y Carrera ante la sociedad. De ahi, la
importancia de fortalecer la vinculacién con los actores y sectores del contexto.
7.-Objetivos

7.1 Objetivo General

Promover la participacién activa de estudiantes y docentes de la carrera de mercadotecnia en la
ejecucion de proyectos de vinculacién, contribuyendo al mejoramiento de la calidad de vida de los
habitantes, a través del intercambio de conocimientos, tecnologias, investigaciéon y construccion de
acciones estratégicas para un adecuado desarrollo de mercado.

Plan de Vinculacién Carrera de Mercadotecnia, 2021-2023 11
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7.2 Objetivos Especificos

1. Potenciar el recurso técnico, académico y de investigacién que posee la carrera de

mercadotecnia.

2. Fortalecer los nexos de vinculacion institucional, con sectores productivos y sociales del

entorno de influencia.

3. Contribuir a la soluciéon de problemas y al desarrollo de la sociedad, mediante el

planteamiento, ejecucion y evaluacién de proyectos de vinculacién con la sociedad.

8.- Metas

1. Hasta el 2023, se asesorara a 300 ciudadanos en cada afio académico.

2. Hasta diciembre de cada afio, el 95% de los participantes tendradn conocimientos en
mercadotecnia y sus diferentes tendencias empresariales.

3. Hasta el 2023 se establecera estudios de seguimiento e impacto en el 90% de los lugares y

entidades que se acttian en los proyectos de vinculacién.

9.- Indicadores de los resultados a lograr

1.

Eficacia del Proyecto: Medir la productividad de los proyectos de vinculacién en relaciéon
con los recursos utilizados o la actividad desarrollada.

Oportunidad del Servicio Prestado: Establecer el nivel éptimo en la utilizacién de los
recursos para el logro de objetivos previstos.

Nivel de satisfaccion de los beneficiarios: Determinar si la cobertura alcanzada en la
ejecucion del proyecto de vinculacién, alcanzé las metas establecidas al minimo costo.

10.- Actividades

1.1
1.2

21
2.2

3.1

3.2

3.3

34

Fortalecimiento del sistema de informacién automatizada de vinculacion.
Generacion de grupos de vinculacién acorde a las lineas de investigacion.

Generacion de convenios bilaterales.
Informe de evaluacién a la ejecucioén de convenios.

Analisis situacional de las necesidades y problemas de la comunidad asociadas al area del
conocimiento de la Carrera de Mercadotecnia.

Disefio de programas y proyectos que permitan minimizar la problematica de las &areas
geogréficas seleccionadas para intervencion.

Implementacién y ejecucion de los programas y proyectos planificados para los sectores
prioritarios.

Evaluacién de los resultados e impactos generados.
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&8

11.- Cronograma Valorado de Actividades

Aiio 1- 2021
56 |7 |8

Aiio 2- 2022
9 10 11 12 2 5.6 |7 8

Aiio 3- 2023
10 11 12 2 3 7 8

Presupuesto por aiio Presupuesto

Metas Actividad
2021 2022 2023 Total

9 9 10 11 12

1 Hasta el 2023, se Objetivo Especifico 1. Potenciar el recurso técnico, académico y de investigacion que posee la carrera de mercadotecnia. $0,0 $0,0 $0,0
a rara a 300
ciudadanos en cada afio [1.1 Fortalecimiento del sistema de informaci6n automatizada de vinculacion $0,00 $0,00 $0,00
académico.
1.2/Generacion de grupos de vinculacion acorde a las lineas de investigacion $0,00 $0,00 $0,00

2.Hasta diciembre de
cada afio, el 95% de los
participantes tendran
conocimientos en 2.1 Generacion de convenios bilaterales $0,0 $0,0 $0,0
‘mercadotecnia y sus
diferentes tendencias

Objetivo Especifico 2. Fortalecer los nexos de vinculacion institucional, con sectores productivos y sociales del entorno de influencia. $0,0 $0,0 $0,0

X 2.27Informe de evaluacion a la ejecucién de convenios $0,0 $0,0 $0,0
empresariales
$9.000,0
Objetivo Especifico 3. Contribuir a la solucién de problemas y al desarrollo de la sociedad, mediante el planteamiento, ejecucién y evaluacién de proyectos de vinculacién con la sociedad. $3.000,0 $3.000,0 $3.000,0
CS;’;F;:;';?E;: o 3,-1 Anéli-sis sfluacional de l_as _necesidades y problemas de la comI‘Jnidad 50,0 50,0 50,0
- asociadas al area del conocimiento de la Carrera de Mercadotecnia
seguimiento e impacto en
€l 90% de los lugares y |3-2 Diseflo de programas y proyectos que permitan minimizar la 50,0 50,0 0,0
entidades que se actaan en|problematica de las dreas geograficas seleccionadas para intervencién ’ Rt 4
los proyectos d i6 iecucio o . ifica
(’“Y_Pm}flec_ 0s de 3.31mplementac1on.y ¢jecucion de los programas y proyectos planificados $3.000,0 $3.000,0 $3.000,0
Vinculacion. para los sectores prioritarios
3.4 Evaluacién de los resultados e impactos generados $0,0 $0,0 $0,0
TOTAL $3.000,0 $3.000,0 $3.000,0

Elaborado por: Equipo técnico
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12.- Duracion del Proyecto y Vida til

El proyecto tendra una duracién de 3 afios, dando inicio el afio 2021 al afio 2023.

13.- Beneficiarios

Beneficiarios Directos: Los habitantes de las comunidades intervenidas.

Beneficiarios Indirectos: Los estudiantes, Docentes de la Carrera de Mercadotecnia, la comunidad
en general y la Universidad Estatal de Bolivar.
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15.- Anexos

Anexo 01: Matriz de Proyectos de Vinculacion propuestos para le Carrera de Mercadotecnia
Anexo 02: Datos de estudiantes beneficiarios para ejecutar los proyectos de vinculacion
Anexo 03: Proceso para la presentacion del Proyecto de Vinculacion

Anexo 04: Flujograma del Proceso para la presentacion del Proyecto de Vinculacion

Anexo 05: Formato de Informe

Responsable

Fi rmedo el ectr6ni camente por:

U4 PATRI Cl A DE

Ing. Patricia Leon Monar, Mgs.
COORDINADORA ACADEMICA
CARRERA DE MERCADOTECNIA

FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS

)

Coordinacion Carrera en Marketing y M
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Anexo 01: Matriz de Proyectos de Vinculacion propuestos para le Carrera de Mercadotecnia, para el PAO 2021 - 2021

. . , Coordinador | Coordinador STy Estado del No. de
LT OC 0 ey Dominios Sub Linea Principal Alternativo de Fecha de Proyecto | Estudiantes
. . | Finalizacion
Inicio
Implementacién de planes de
marketing para el ac'iecuado Economia, Desarrollo Aplicacién
desarrollo empresarial de los P del
.. Empresas y Econ6émico y . 2021 2021 Propuesta 30
artesanos de la Junta Provincial . . marketing a
p ~ Productividad | Empresarial p
de Bolivar afio 2021 la economia
(continuacion).
Plan de Marketing para productos
derivados de lacteos de la fundaciéon
Casaichi Runacunapak Tantari Inti . Aplicacién
) . ... | Economia, Desarrollo
Churi de la comunidad de Casaichi . del
. o Empresas y | Econémico y . 2021 2021 Propuesta 30
Central, Parroquia Veintimilla, .. . marketing a
, . ) Productividad | Empresarial p
Canton Guaranda, Provincia Bolivar. la economia
(Seguimiento, Control y
Actualizacion)
) . | Economia, Desarrollo Aplicacion
Barémetro de Mercadotecnia . del
. ) Empresas y | Econémico y . 2021 2021 Propuesta 30
Turistica para el Cantén Guaranda .. . marketing a
Productividad | Empresarial .
la economia

Elaborado por: Equipo técnico.
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Anexo 02: Datos de estudiantes beneficiarios para ejecutar los proyectos de vinculacion

Para el desarrollo de los proyectos de vinculacion se prevé de acuerdo a al numero de estudiantes
matriculados con corte académico noviembre 2020 - marzo 2021 el siguiente nimero de
estudiantes:

Ciclo No. Estudiantes ‘
Primero 36
Segundo 21
Tercero 10
Cuarto 30

Anexo 03: Proceso para la presentacion del Proyecto de Vinculacion

Para la presentacién de la propuesta del proyecto de vinculacién, el tramite ahora se lo realiza de
forma mas directa ya que los aspectos como lineas y programas de investigacién se encuentran
enmarcados en los requisitos expresados especificamente por el departamento de vinculacién;
en donde docentes Titulares o de Contrato pueden presentar alguna idea y llevarla a cabo
para el respectivo proceso de aprobacion.

Coordinacion de Vinculacion - Carrera de Mercadotecnia

Tutor Alumnos

Departamento de Vinculacién

Director Comisién

Consejo Universitario

Autoridades Comision

Elaborado por: Equipo técnico
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Anexo 04: Flujograma del Proceso para la presentacion del Proyecto de Vinculacion

[ INICIO ]

v

Convocatoria

v

Socializacién con

v

Idea de propuesta de

v

Presentacion de la propuesta

v

NO

Realiza cambios
bésicos

Aprueba
lera Fase

SI

Aprobacion 2da Fase
Consejo Universitario

v

Resolucion de
aprobacién

Ejecucion del proyecto

v

Presentacion del informe
trimestral

NO

Realiza cambios
basicos

Aprueba
el informe

SI

v

Presentacion del informe
final

v

Acta de finalizacién del
proyecto
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Anexo 05: Formato de Informe

PERIODO

ACADEMICO: 2021 -2021

Universidad Estatal de Bolivar

UEB

UNIVERSIDAD PAGINA: 19 de?2
ESTATAL DE BOLIVAR
Informe General

DATOS GENERALES
Fecha de N° del .
T 01/01/2021 Informe Inf-Vinc- 001
Contacto
Funcionario
Responsabl N Extension . Cargo
L. Correo Electronico
e de Telefonica
Informe
Contacto
Nombre E 87 Cargo
xtension .
Informe L. Correo Electronico
. . Telefonica
dirigido a:
car.mercadotecnia@ueb.edu.ec Cf)or.dmadora
Académica de carrera

ASUNTO: Informe de ejecucién de horas de Vinculacién, periodo académico 2021 - 2021

INFORMACION GENERAL

Facultad: Ciencias Administrativas, Gestion Empresarial e Informatica
Carrera: Mercadotecnia

Macroproceso: Vinculaciéon

Horas semanales de ejecucion:

Medio de presentacién: Digital y Fisico

1. ANTECEDENTES

2. BASE LEGAL

3. ANALISIS DE RESULTADOS
(Descripcion general y resultados relevantes)

4. CONCLUSIONES

5. RECOMENDACIONES
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6. ANEXOS

Anexo 01: Matriz de operacionalizacion del proceso de Vinculacion

Anexo 02: Listado de Docentes y Estudiantes participantes de la Carrera en proyectos de

vinculacion

Elaborado por: Revisado por: Aprobado por:
Patricia de Lourdes Le6n Bonilla Manobanda Moénica
Monar Elizabeth
Coordinador Académico de
Docente Carrera Decana FaCAGEI
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Anexo 01: Matriz de operacionalizacion del proceso de Investigacion

Universidad Estatal de Bolivar D crmit |
Facultad de Ciencias Administrativas, Gestion Empresarial e Informatica s
FaCAGE! Carrera de Mercadotecnia

Operacionalizacién del proceso de Vinculacién por Docente

Fecha de corte: 21/09/2021 Periodo Académico: Noviembre 2020 - Marzo 2021
PROYECTOS DE VINCULACION BENEFICIARIOS
Docente Nombre del Fecha de Costo del % de Namero de % # de # de horas de | Observacién
. . .. s .. ’ " productos N
proyecto Aprobacién Proyecto Ejecucion beneficiarios Satisfaccion entregados capacitacion

Elaborado por:
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Anexo 02: Listado de Docentes y Estudiantes participantes de la Carrera en proyectos de vinculacion

Universidad Estatal de Bolivar

)
Facultad de Ciencias Administrativas, Gestién Empresarial e Informatica DMERCAMTECNIQ
Carrera de Mercadotecnia S ——
FaCAGE! Listado de Participantes en el Proyecto de Vinculacion
Fecha de corte: 21/09/2021 Periodo Académico: Noviembre 2020 - Marzo 2021
Nombre del
Proyecto:

Nombres y Apellidos Funcion Correo electronico institucional ‘ Entidad/Comunidad Beneficiaria
Coordinador Principal

Coordinador Subrogante
Estudiante
Estudiante
Estudiante
Estudiante
Estudiante
Estudiante
Estudiante
Estudiante

Elaborado por:
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