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Generalidades

Definicién

Es una evaluacién tedrico-practica con un alto nivel de complejidad y
exigencia académica que busca evidenciar la capacidad del estudiante para
hacer uso de sus conocimientos, habilidades y desempefios en la
resolucion de problemas, dilemas o desafios en el ambito de su profesién.

Objetivo y Caracteristicas del Examen de Grado

De acuerdo al articulo 21 del Reglamento de Régimen Académico (2013
actualizacion 2014) emitido por el Consejo de Educaciéon Superior, el
Examen de Grado tiene como objetivo validar académicamente los
conocimientos, habilidades y desempefios adquiridos en la Carrera para la
resolucién de problemas, dilemas o desafios de |a profesion.

El Examen de Grado debe tener las siguientes caracteristicas:

o Ser de caracter complexivo, articulado al perfil de egreso.
¢ Tener el mismo nivel de complejidad, tiempo de
preparacion y demostracion de resultados de
aprendizaje que el exigido por un trabajo de
titulacién.

e Su preparacién y ejecucion debe realizarse en similar tiempo del
trabajo de titulacion.

e Las evaluaciones teodricas y/o practicas deben ser
enfocadas a la resolucion de problemas, dilemas o
desafios de |a profesion.

De acuerdo al articulo 32 del Reglamento de Régimen Académico (2019)
emitido por el Consejo de Educacién Superior literal b) establece:

b) La aprobaciéon de un examen de caracter complexivo, mediante el cual
el estudiante deberd demostrar el manejo integral de los conocimientos
adquiridos a lo largo de su formacién.
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Y en mismo articulo en el parrafo 6 defino que: El desarrollo de esta unidad
debera asegurar la evaluacion y calificacion individual, con independencia
de los mecanismos de trabajo implementados.

Naturaleza del Examen de Grado de Caracter Complexivo

El Examen de Grado busca evaluar los siguientes objetivos de aprendizaje definidos en

el perfil de egreso de la Carrera:

¢ Relaciona los conocimientos de la comunicacion para estructurar
formatos comunicacionales para radio, prensa, televisién y en
instituciones publicas, privadas y comunitarias

e Aplica técnicas y estrategias para el desarrollo de camparias de
comunicacién e informacién en el ambito social, politico,
deportivo, cultural, etc.

* Disefia la imagen corporativa de empresas publicas y privadas

e Dirige y gestiona lo medios de comunicacién publicos, privados y
comunitarios

e Ejercer consultoria dentro del ambito de su competencia.

¢ Desarrolla proyectos de investigacion en el drea de la
comunicacion social.

Modalidad de Examen de Grado de Caracter Complexivo

El Examen de Grado esta conformado por dos componentes: un componente tedrico y

un componente practico.

El componente tedrico corresponde a un examen de base estructurada, el cual

presentard 100 reactivos, de los cuales el alumno debe seleccionar una respuesta

correcta entre cuatro opciones.
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El componente practico abordara la resolucién de un ejercicio practico que tenga
relacion con el perfil profesional del estudiante.

Preparacion para el Examen de Grado de Caracter Complexivo

El Examen de Grado requiere del mismo tiempo de preparacién que el exigido en las otras
formas de titulacion.

La Carrera proporcionara al estudiante eventos de actualizacién por 80 horas, asi como
también tutorias para la resolucién de los casos practicos (5 encuentros con una
duracién de 1 hora cada encuentro).

Alcance del Examen de Grado

El Examen de Grado esta articulado al perfil de egreso, y toma en consideracién las dreas
en las que ha sido formado el estudiante. Las 4reas determinadas por la Comisién para
el Examen de Grado son: Contabilidad, Auditoria y Administracion (ver Figura 1). Las
asignaturas correspondientes a las dreas que seran evaluadas se presentan en la Figura
2, las mismas que corresponden a asignaturas obligatorias que forman parte del
curriculo académico actual de la Carrera. Las tematicas correspondientes a las distintas
asignaturas se presentan en la Tabla 1. La Tabla 2 presenta un resumen del niimero de
preguntas de cada area del componente teérico. El componente practico contara con

cuatro casos de aplicacién, uno por cada area
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i 1.- Fotografia Periodistica
[ 2.- Produccion de Television Il

MEDIOS
AUDIOVISUALES

1.- Redaccion periodistica Il
2.- Produccion de Medios Impresos ||

COMUNICACION M E D I OS COMUNIACION

1.- Imagen Corporativa

gl o 1.- Educomunicacion
2.- Comunicacién Organizacional

2.- Teoria de la Comunicacion

mm} IMPRESOST §———

Comunitaria Il

MEDIOS
RADIDFONICOOS Radio |l ‘

Produccion de Radio |

Tabla 1. Temdticas a ser evaluadas
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COMUNICACION
CORPORATIVA

MEDIOS
AUDIOVISUALES

MEDIOS  &.......
IMPRESOS §

MEDIOS
RADIOFONICOOS

Figura 1. Areas que seran evaluadas

Figura 2 Asignaturas que conforman las distintas dreas que seran evaluados

Asignatura

Tematica

FOTOGRAFIA PERIODISTICA

UNIDAD 1;

Comunicacion e imagen;
Construccion de la imagen;
Teoria de la imagen;

Historia de la fotografia;
Camara obscura;

Primeros procesos fotograficos;
Principios basicos de fotografia;
Lenguaje fotografico;
Atribuciones fotograficas;
Elementos de una camara;
Obturacion y diafragma;

Tipos de camara fotografica;
Réflex

Visor optico;

Formatos fotograficos;
lluminacion;
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Planos de fotografia;

UNIDAD 2;

Periodismo y fotografia;
Definiciones del oficio;
Géneros foto periodisticos;
Foto noticia;

Foto reportaje corto;

Foto reportaje profundo;
Ensayo foto periodistico;
Retrato foto periodistico;
Categorias fotograficas;
Columna foto periodistica;
Imagen foto periodistica;
UNIDAD 3;

Fotografia digital;
Fotografia de estudio;
Backgrounds;

PRODUCCION DE TELEVISION I

UNIDAD 1

El Procesos de produccion de television
Pre Produccion

Fase de planificacion

Analisis y aprobacion de guiones y
contenidos

Planificacién de recursos

Locaciones

Casting

Produccion

Produccion audiovisual;

Post Produccion

Edicion digital

Masterizacion

Elementos de animacion

Incrustacion de imagenes y animaciones
Incrustacion de sobreimposiciones

UNIDAD 2

Importancia del sonido;

Set virtual y escenografia fisica
lluminacién televisiva

Triada iluminativa

Formatos y tamafios televisivos
Software de edicién digital de tv;
Teleprhomter

Stand Ups
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UNIDAD 3

Arquitectura general para la planificacion
para realizacion de proyecto

audiovisual

Manejo de efectos de audio; Efectos de
video;

Realizaciéon de imagenes en territorio
Reporteria

Produccion de campo

Composicion del proyecto televisivo
Edicion de proyecto televisivo
Produccién en estudio

Equipos y espacios del set televisivo
Manejo de sistema digital de television
Manejo de Software de Produccion en vivo
Streamming

Escaleta para programas en vivo

| Grabacion en directo mediante camaras

simultanea Data Video

UNIDAD 4

Parametrizacion de productos audiovisuales
pre grabados

Transmision en directo, claves, llaves y
calidad via Streamming

Evaluacion de impacto del producto
televisivo al aire.

REDACCION PERIODISTICA Il

Unidad 1

Introduccién a la redaccién periodistica;
Hacia el estilo periodistico ideal / la
claridad y legibilidad

Concisidn, claridad y redundancia

Estilo Directo e Indirecto: Piramide
invertida;

Actualidad / Novedad / Importancia;
Jerarquizacién de la informacién
Normas lingtiisticas

Cobertura y fuentes

Unidad 2

Estructura de las noticias: Piramidal /
Cronoldgica / De enumeracion de los
hechos

Noticias: Recopilacion, redaccién,
fotografia, pie de foto

10
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Redaccidn periodistica y géneros
periodisticos: Noticia, Entrevista,
Reportaje, Articulo, Editorial, Crénica.
Extension y el tamafio de las noticias:
Cortos/ Breves / Fotonoticia /
Fotoreportaje

PRODUCCION DE MEDIOS IMPRESOS I

Unidad 1

Fases para la elaboracién de un periddico
Las salas de Redaccién (funciones del
director; subdirector, jefe de redaccién;
el editor, el periodista, diagramacion,
distribucion, boxeadores, publicidad).
Jerarquizacion de  informacion y
secciones

Disefio editorial: periddicos y revistas /
medios impresos y digitales

Periodismo digital: Generar, producir y
redactar para medios digitales.

Medios impresos para Relaciones
Publicas: revistas, cémics, productos
comunicacionales.

Bocetos, machotes digitales; tamafios y
formatos de los impresos.

Unidad 2

Como elaborar un periddico.

Disefio: InDesign

Temas: Hacia donde va el periodismo en
la era digital. Niveles éticos como
garantia de un periodismo de calidad.
Hacia una sociedad hiperconectada.
Periodistas: adaptarse o desaparecer.
Periodismo y tecnologia. Tendencias del
periodismo actual impreso. .....

EDUCOMUNICACION

Unidad 1

CONCEPTUALIZACION, Historia;

Medios de Comunicacion;

Medios de comunicacion transformaciones
culturales;

Comunicacion y calidad;

Sociedad de la informacién cultura vy
educacion;

El nuevo contexto de la sociedad de la
informacion;

11
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Comunicacion mediatica

Unidad 2

PEDAGOGIA DE LA COMUNICACION

El papel de los medios de comunicacion en la
educacion;

Publicar la educomunicacién en |Ia
Universidad del siglo;

Dimension de |a ética de la educomunicacion;
Responsabilidad que implica educar y
comunicar;

La educomunicacion como nuevo paradigma
Hacia una definicién de la educacion para la
comunicacion;

La teoria de las seis dimensiones de la
educacion para medios.

TEORIA DE LA COMUNICACION
COMUNITARIA Ii

Unidad 1

DEFINICION DEL TALLER COMUNITARIO
Periodismo Tradicional

Periodismo Comunitario

El rol del comunicador Conceptualizacion
El periodismo como servicio

social;

Principales caracteristicas de los medios
de comunicacidon comunitarios-

Qué rol cumplen;

Medio comunitario mas difundido y por
qué;

Cémo  fortalecer las identidades
comunitarias;

Unidad 2

Nuevas herramientas de comunicacion
que favorecen la difusion de

proyectos y problematicas locales;

Que es la red de interlocutores-Qué
caracteristicas tiene la comunicacién

en las organizaciones sociales;

Cudles son las diferencias entre
comunicacion hegemonica y
comunicacion participativa;

Cudles son las caracteristicas de la
comunicacién Barrial-Comunitaria-
Popular

12
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Unidad 3

DIMENSIONES DE LA COMUNICACION
COMUNITARIA

Qué dimensiones organizacionales hay
que tener en cuenta para intervenir
desde la comunicacion;

Por qué es importante realizar un anélisis
de la organizacién para armar

una estrategia de comunicacion;
Objetividad e imparcialidad;

Las fuentes de informacion

La veracidad en la informacién
Habilidades del reportero para obtener
informacion

El periodista y la sociedad;

Qué es la comunidad;

El barrio y la ciudad;

Los medios comunitarios;

Los medios de comunicacién y su
relaciéon con la sociedad;

UNIDAD 1

RADIO (I EL LENGUAJE RADIOF()NICO,

La palabra,

Funciones de la palabra,
Recomendaciones para el uso de la palabra,
La musica,

Funciones de la musica,
Recomendaciones de la musica,

Los efectos sonoros,

Funciones de los efectos sonoros,
Recomendaciones para el uso de los efectos
sonoros,

El silencio,

Funciones del silencio,

Recomendaciones para el uso del silencio,
UNIDAD 2

ESTRUCTURA DE LA RADIO

Organizacion de una radio generalista de
gran audiencia

Organizacion de una emisora musical de
gran cobertura

Organigrama tipo de una emisora de
pequefia cobertura

Areas de trabajo, rutinas de produccién

13
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diarias y perfiles

profesionales

UNIDAD 3

¢COMO HACER RADIO?

La planificacion sonora y la construccion del
espacio

El montaje radiofonico y sus técnicas

El movimiento y la direccion a través del
espacio radiofonico

El tiempo y la narracién en la radio

El guion radiofénico

PRODUCCION DE RADIO Il

UNIDAD 1
EL PROCESO DE PRODUCCION DE
PROGRAMAS RADIOFONICOS,
Socializacion del silabo,

. La creacion de programas radiofénicos,

concepto y disefio de programas
radiofdnicos,

la audiencia,

la titularidad de la emisora,

los ingresos comerciales,

las misiones empresariales y los contenidos,
la duracion y franja de emision,

los recursos humanos y técnicos,

[ Seminario cobertura 1,

Lectura dirigida

Lectura radiofénica

El programa como unidad de tiempo,
contendidos y tratamientos
radiofdnicos,

programas y programacion,
programas y secciones,
programas y géneros,
cuestionarios para la construccion de un
programa,

un caso practico,

concepto y caracteristicas,
objetivos,

contenido,

UNIDAD 2

EL PROGRAMA DEL MAGACIN,
Concepto y caracteristicas,

La construccion de la unidad,
Titulo,

la construccion de la variedad,
la produccién del magacin,

14
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Seminario cobertura 2,

UNIDAD 3

PRODUCCION DE PROGRAMAS RADIALES,
Produccion de programas informativos,
Produccion de programas deportivos,
Produccion de programas musicales,
Produccion de programas de
entretenimiento,

La publicidad formas de emision,

IMAGEN CORPORATIVA

Unidad 1

La importancia de la imagen en las empresas
Diferencias entre identidad e imagen
corporativa.

Situaciones de cambio de la Imagen
Corporativa

Responsabilidad Social Corporativa y
reputacion corporativa

Relacion entre imagen, reputacion y RSC.
Reputacion Corporativa.

Unidad 2

La identidad visual corporativa y el naming
Estrategias de la identidad visual
corporativa.

Caracteristicas de la imagen actitud.
Niveles de imagen corporativa.

Identidad corporativa

Identidad individual e identidad social

COMUNICACION ORGANIZACIONAL

Unidad 1

Gestion de la comunicacién organizacional
Comunicacion estratégica en la crisis

La comunicacion en las organizaciones
Tendencias fundamentales de la
comunicacion organizacional.

Estrategias de comunicacion.

El papel del comunicador organizacional.
Clima laboral .

Tendencias de la comunicacion interna.

15
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AREA ASIGNATURA NUMERO DE | PORCENAJE DE
PREGUNTAS APORTE AL
EXAMEN
Fotografia 5
MEDIOS Periodistica 20%
AUDIOVISUALES
Produccion de 15
Television Il
MEDIOS Redaccion 5
IMPRESOS Periodistica Il
20%
Produccion de 15
Medios Impresos |
MEDIOS Radio Il 5
RADIOFONICOS 20%
Produccion de Radio 15
1
Educomunicacion 10
COMUNICACION 20%
COMUNITARIA | Teoria de la 10
Comunicacion
Comunitaria
COMUNICACION | Imagen Corporativa 10
ORGANIZACIONAL 20%
Comunicacion 10
Organizacional

Tabla 2. Nimero de Preguntas por Area para Componente Teérico

Preparacion para el Examen de Grado

La Carrera proporcionara al estudiante eventos de actualizacion de conocimientos y tutorias para el
desarrollo de su caso practico.

La Tabla 3 resume la cantidad de horas que el estudiante debe invertir en su preparacion para el
Examen de Grado, asi como la cantidad de horas de los eventos de actualizacion

16
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Tabla 3. Preparacién para Examen de Grado

COMPONENTE ASIGNATURA PREPARACION EVENTOS DE
AUTONOMA | ACTUALIZACION
Fotografia Periodistica 24 4
Produccién de Television |1 30 12
Redaccion Periodistica Il 24 4
TEORICO Produccion de Medios 30 12
Impresos |
Radio Il 24 4
Produccion de Radio Il 30 12
Educomunicacion 27 8
Teoria de la Comunicacion 27 8
Comunitaria
Imagen Corporativa 27 8
Comunicacion 27 8
Organizacional
TOTAL (HORAS) 270 80
COMPONENTE Ejercicio Practico 45
PRACTICO Tutorias 5
TOTAL 400

Eventos de actualizacion de conocimientos

Permitirdn actualizar los conocimientos de los estudiantes, los cuales se llevaran a cabo desde el 11
al 22 de mayo del 2020, con base en el detalle presentado en la Tabla 4. Este evento de actualizacién
se lo realizara de forma virtual, utilizando las siguientes aplicaciones: ZOON y plataforma EVEA.

17
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Asignatura Profesor Fecha Horario

Fotografia Periodistica Lic. Danilo Villarroel 11/05/2020 08h00 12h00/ 14h00-18h00
Produccion de Tv I 12/05/2020 08h00-12h00 /14h00-18h00
Radio Il Lic. Bladimir Guarnizo 13/05/2020 08h00 12h00/ 14h00-18h00
Produccién de Radio Il 14/05/2020 08h00-12h00 /14h00-18h00
Redaccién Periodistica Il Lic. Marcelo Barriga 15/05/2020 08h00 12h00/ 14h00-18h00
Produccién de Medios Imp. Il 18/05/2020 08h00-12h00 /14h00-18h00
Imagen Corporativa Lic. Lissette Zambrano 18/05/2020 08h00 12h00/ 14h00-18h00
Comunicacién Organizacional 20/05/2020 08h00-12h00 /14h00-18h00
Educomunicacién Lic. Kleber Romero 21/05/2020 08h00 12h00/ 14h00-18h00
Teoria de la Comunicacién 22/05/2020 08h00-12h00 /14h00-18h00

Tabla 4. Eventos de actualizacién de conocimientos

GosEE

Lic. Danilo Villarroel
Medios
‘Audiovisuales

- Lic. Lissette Lic. Lissette
hE Zambrano Zambrano
i Comunicacién Comunicacién
( : Corporativa Corporativa

Tutorias para el desarrollo del ejercicio practico

Permitira resolver las dudas que tengan los estudiantes sobre los casos practicos de las
diferentes asignaturas se llevara a cabo del 2 al 9de julio del 2020 de acuerdo al detalle de la

tabla s

18
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En la semana del 2 al 9 de julio del 2020 los sefiores docentes que tienen horas para titulacién
ofrecerdn tutorias a los sefiores estudiantes para los casos practicos

Profesor Correo electrénico Teléfono celular
Lic. Danilo Villarroel dvillarroel@ueb.edu.ec 0995384193
Lic. Bladimir Guarnizo | bguarnizo@ueb.edu.ec 0997933089
Lic. Marcelo Barriga mbarriga@ueb.edu.ec 0998402290
Lic. Lissete Zambrano | mzambrano@ueb.edu.ec | 0994087138
Lic. Kleber Romero rromero@ueb.edu.ec 0995691207
Renato Cabezas jcabezas@ueb.edu.ec 0987888432
Renato Valle dvalle@ueb.edu.ec 0984220983
Miguel Ocana jocafia@ueb.edu.ec

Sandra Paredes sparedes@ueb.edu.ec 0986953567
Gabriela Jarrin gfiarrin@ueb.edu.ec

Margoth Chavez elmmargoth@ueb.edu.ec

Tabla 5. Tutorias

Tipo de preguntas para el Examen Complexivo

A continuacion, presentamos ejemplos de preguntas de las distintas asignaturas, las respuestas
son marcadas de color amarillo

1.- ¢Cudles fueron las principales transformaciones que dieron como resultado la
constitucion de las sociedades surgidas a principios de la Europa Moderna?

A. El cambio econdmico de la sociedad feudal a la capitalista
B. Transformaciones institucionales

C. Proceso de cambio politicos y sociales en Europa

D. Ninguno

2.- Como parte de la construccion social, existen otras formas de comunicacién que rompen
con los esquemas socialmente aceptados. El graffiti es uno de estos que tiene una clara
contraposicién al orden establecido épor qué?

A. Por aportar a un orden establecido

B. Busca un efecto social de fuerte carga ideolégica y transgresora
C. Busca el consumo de lo anunciado

D. Ninguno

3.- ¢Sefiale cudles son las dimensiones de la educomunicacién?

19
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A. Socialidad, reciprocidad, relacionalidad e intercultural, cultura de la acogida, educacion y
calidad de vida

B. Socialidad, reciprocidad, interaccion, cultura de la acogida, educacion y calidad de vida

C. Socialidad, reciprocidad, relacionalidad e intercultural, red afro, promocion y calidad de vida
D. Todas

4.- ¢Qué es la participacion ciudadana?

A. Es la habilidad que tiene una persona para participar frente a un publico

B. Derecho que tienen las personas para estar presente en actos de las instituciones privadas
C. Obligacién que tienen las instituciones privadas para incluir a personas en toma de
decisiones que se realice

D. Es el derecho que tiene todo ciudadano para participar en la toma de decisiones de los
gobernantes que reciben fondos publicos

5.- éQuiénes se encargan de viabilizar una democracia representativa, participativa y
deliberativa?

A. Gobiernos autonomos descentralizados

B. Instancias publicas democraticas y el estado ecuatoriano
C. Consejo nacional electoral

D. Ninguna de las anteriores

6.- La identidad - imagen corporativa de una empresa permitira posicionarse con el publico

porqué:

A. Es clara y positiva, crea comportamientos internos con base a filosofia de valores que
consiguen el éxito empresarial

B. Es clara y estd bien definida, lo que permite que se tenga una imagen positiva de la misma
C. Se relaciona con lo que los publicos perciben y pasan a formar parte de su pensamiento
D. Estd definida y la empresa se preocupa por la investigacién y el desarrollo

7.- ¢Qué diferencia existe entre la publicidad interactiva y la publicidad en internet?

A. La publicidad interactiva es toda accién publicitaria desarrollada en medios interactivos, mientas
que la publicidad en internet es la que limita a los medios interactivos en particular.

B. No existe diferencia

€ La publicidad interactiva actta radicalmente en la difusién de mensajes publicitarios, mientras
que la publicidad en internet solo consigue un alto nimero de espectadores.

La publicidad en internet ha generado cambios, mientras que la publicidad interactiva se mantiene.

8.- ¢ Cudles son los puntos mds importantes que se deben considerar para enfrentar una crisis
organizacional?

A. Comité de crisis, andlisis interno, transparencia informativa, anilisis y control continuo de las
acciones informativas.

B. Caracteristicas, publicos, causas, dificultades, comité de crisis.

C. Silencio, transferencia de responsabilidades, negacién, comité de crisis.

20
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D. Andlisis externo, conocimiento parcial de la situacién, reconocer errores, minimizar el deterioro
de la imagen corporativa.

9.- A que autor pertenece el siguiente planteamiento, con base al cambio de todo proceso estratégico
cuando se vuelve una regla y la estabilidad, una excepcién. La mundializacién de los intercambios y la
competencia, la puesta en redes mundiales de la informacién, el derrumbe de las grandes ideologias
estructurales, la aceleracién de los fenémenos migratorios, el debilitamiento de numerosos referentes
morales han hecho crecer en muy poco tiempo el grado de complejidad y de incertidumbre de nuestras
sociedades...

A. Marcelo Manucci en su libro impacto corporativo
B. Herve Seryex en su libro el big bang de las organizaciones
C. Cees Van Riel en su libro Comunicacién Corporativa

10.- Para la elaboracién del marco teérico y su correcta sustentacién, segin Rojas, es importante
exponer y analizar:

Como encaja la investigacion en el panorama

Teorfas e ideas nuevas y redescubrir otras investigaciones

Teorias, investigaciones y antecedentes en general para un correcto encuadre de estudio
El reporte de investigacion y su vinculacién con el planteamiento del problema

opw»

Bibliografia recomendada

' ASIGNATURA BIBLIOGRAFIA

Fotografl’a Periodistica Manual de Produccion para TV: Géneros
Lenguaje Equipos y Técnicas Mdnica D.

Gutiérrez Gonzélez y Myrtala 1. Villareal
Barocio 2003 TRILLASS.A  ISBN
9682427142

Manual de produccion de video: Un enfoque
integral, Veronica Tostado Span

1995, PEARSON EDUCACION S.A,
ISBN 9684441940

El Guion : Elementos, formatos y estructuras
Marco Julio Linares Quintero 2002 PEARSON
EDUCACION S.A ISBN 970260348X

Produccién de Televisién Il Collado, F. (2009) La comunicacion humana,
México, McGran Hill.

l Bolio P. (2002), Comunicacion Publicitaria en
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B tv. Trillas, México
Couch L. (2008) Sistemas de comunicacion
televisiva analdgicos y digitales, Pearson
México
Radio Il Rodero Emma, Creacion de Programas de

Radio, 2011, SINTESIS S.A. 978-84-975673-5-
0

Maza Pérez Maximiliano, Guion para
medios audiovisuales,1994, PEARSON
EDUCACION S.A. 968-444-172-X

Produccion de Radio Il

Lopez Vigil José Ignacio, Pasién por la
radio, 2015, Artes graficas Silva, 978-
9942-21-395-2

Garcia Camargo Jimmy, La radio por
dentro y por fuera, 1980, CIESPAL 310-
5171-13-198-0

Rodero Emma, Creacién de Programas de
Radio, 2011, SINTESIS S.A. 978-84-975673-5-
0

Maza Pérez Maximiliano, Guion para
medios audiovisuales, 1994, PEARSON
EDUCACION S.A. 968-444-172-X

Redaccion Periodistica |l

Entrevista periodistica en 15 lecciones.
(2015). Martinez Mendoza, Sarelly.
Editorial. E- Libro.

Los cambios en el mundo del trabajo del
periodista. (2015). UOC. E-Libro

Redaccién (2012). Ana Maria Maquero.
Limusa.S.A. México

Prod. de Medios Impresos

Periodismo del siglo XXI. (2017). Ramos
Esquivel, Aleandro. E- Libro

Periodismo y redes sociales: claves parala
gestién de contenidos
digitales. (2018). Pérez-Soler, Susana. E-
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Disefio editorial: periddicos y revistas /
medios impresos y digitales.
(2018).

Libro

La comunicacion técnica entre el proceso
de disefio y la produccion

grafica (2015). Puértolas, Rafael Pozo. E-
Libro

El profesional de la informacién (2016)
Tomas Baiget, Javier Guallar

Educomunicacion

Educomunicacion: mas alla del 2.0

Aparici, Roberto; Crovi, Delia; Ferrés,
Joan, 2010, Editorial Gedisa.

Comunicacion y Educacién. Enfoques desde
la alternabilidad, Anfién, Mauricio; Mc Phail,
Elsie; Ortega, Patricia, 2010, Editorial
Miguel Angel Porrua.

La educacion mediatica y los profesionales de
la  comunicacion  Buitrago, Alejandro;
Navarro, Eva; Garcia Matilla, Agustin,2015,
Editorial Gedisa.

Teoria de la Comunicacidn
Comunitaria ll

Colectivos de comunicacion, y apropiacién
de medios, Gladys Lucia Acosta, 2013
Universidad de Medellin

La dindmica de la comunicacién masiva, R.
Dominick 2001, Editorial McGraw-Hill

Como gestionar la comunicacion, Sergio
Fernandez Lopez, 2013, Ediciones de la U.

Imagen Corporativa

Imagen Corporativa: Influencia en la gestion
empresarial. Joaquin Sanchez Herrera,
Teresa Pintado ,

Planificacion Estrategica de la Imagen
Corporativa. Paul Capriotti

Identidad Corporativa: Claves de la
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comunicacion empresarial.

Comunicacién Organizacional | l2gestion de la comunicacién
organizacional. Un enfoque ecléctico desde

la publicidad y las relaciones publicas.
Martha Pulido Polo

La comunicacion en las organizaciones:
Fernandez Collado Carlos

Comunicacion Organizacional Interna,
Horacio Andrade

Evaluacion y Aprobacién

El Examen de Grado de Cardcter Complexivo estara conformado por dos componentes, uno tedrico
y otro practico.

En conformidad al reglamento de la unidad de titulacion de La Facultad Ciencias Administrativas
Gestion Empresarial E Informatica, analizado, discutido y aprobado por el Consejo Universitario
en sesion ordinaria (06) de 15 de mayo del 2018 y en sesién ordinaria (07) del 12 de junio del
2018, para el cumplimento del examen complexivo, se apoyan en los articulos que se detallan a
continuacion:

Art.31 Del examen de grado: Al ser el examen de grado de cardcter tedrico- practico su
estructura debe cefiirse a la parte tedrica que tendré una valoracién de 5 puntos y contendra un
cuestionario de reactivos, el mismo que durar 2 horas. Evidenciando 350 horas para su
preparacion.

La parte practica tendrd una valoracién de 5 puntos y estara orientada a resolver un ejercicio
practico que tenga relacion con el perfil profesional del estudiante y que evidencie una duracion
de 50 horas. El estudiante.

1.- Debera resolver un ejercicio practico del area de su profesion, el mismo que sera sorteado
del banco de ejercicios presentados por los profesores de la carrera.

2.- Tendra 7 dias laborables para resolver el ejercicio

3.- La resolucion del ejercicio se regird al siguiente formato: Caratula, datos informaticos,
problema, proceso de solucién y resultados (documento de 5 a 8 paginas) y se debe presentar
3 ejemplares.
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4.- La defensa del ejercicio préctico solo se podra llevar a efecto si el estudiante rindié el examen
tedrico, la defensa tendra una duracién de 30 minutos (15 para explicar el ejercicio y 15 para
fundamentar las preguntas)

5.- La calificacién final del examen de grado sera la suma de las calificaciones obtenidas en el
examen tedrico y practico, misma que se realizard ante un tribunal establecido por la
coordinacion de la unidad de titulacion y aprobado por Consejo Directivo

6.- La calificacion final de grado sera el promedio de las calificaciones obtenidas a lo largo de la
carreray la calificacion del examen de grado o fin de carrera

Nota: En conformidad con la rubrica para el Ejercicio practico, en su evaluacién se consideraran
los siguientes items:

® Documento escrito / 1,25
° Calidad de exposicion / 1,25
° Sustentacion (Preguntas/Respuestas) /2.5

ART. 32 De la calificacién: La calificacion minima para probar el examen serd de (7/10) puntos

ART. 33 Del examen de grado de gracia: En caso de que un estudiante no obtuviere la
calificacion minima de (7/10) para aprobar el examen de grado, este podra rendir un nuevo y
inico examen de grado, denominado examen de grado de gracia, segun la planificacién
establecida para el efecto por la Facultad.

Art. 34 De la Recalificaciéon: En caso de que algin estudiante no esté de acuerdo con la
calificacion obtenida podra presentar por escrito una solicitud para recalificaciones dirigido al
Decano de la Facultad, hasta tres dias termino posterior a la publicacién del Acta de
Calificaciones. Esta solicitud de recalificacion aplica al examen de grado / examen de grado de
gracia.

Art.35 De la Comision para Recalificacion. En caso de existir pedidos de recalificacion el Consejo
Directivo nombrara las comisiones respectivas por cada carrera (una por cada solicitud
conformada por el Director de escuela, dos docentes del drea y una secretaria). La comisién
dispondra de dos dias término para la recalificacion y entrega del informe, mismo que sera
aprobado en Consejo Directivo

Indicaciones generales

Cualquier aspecto no considerado en esta guia para el examen de grado con carécter complexivo se
aclarar acudiendo al Reglamento de Régimen Académico vigente aprobado por el Consejo de

Educacion Superior y el Reglamento de la Unidad de Titulacion de La Facultad Ciencias
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Administrativas Gestion Empresarial E Informatica.

El estudiante debe presentarse diez minutos antes de la hora establecida para rendir los

componentes del Examen de Grado.

Cronograma

2020-2020 grupo N°9. Facultad Ciencias
Administrativas

OPCION 2: EXAMEN DE CARACTER COMPLEXIVO

Coordinaciones de las unidades de

Las carreras presentan las areas del perfil de | Del 30 de [ 4
carrera sobre las cuales versara el Examen de | marzo al 3 de titulacion y Coordinaciones de
Grado abril del 2020 carreras
Aprobacion de las areas del examen de Del 6al 10de | 5 Consejo Directivo
grado abril del 2020
Preparacion de las asignaturas de las areas Del13al23 |9 Profesores de la especialidad
de especialidad de abril del
2020
Capacitacion en la elaboracion de reactivos | El 24 abril 1 Coordinaciones de carrera
del 2020 Coordinaciones de las unidades de
titulacion
Actualizacion de conocimientos de los Del 27 de 25 Docentes
inscritos en la unidad de titulacion: abril al 29 de Coordinaciones de las unidades de
1. Capacitacion mayo 2020 titulacion Coordinaciones de carrera
2. Estudio autonomo
Elaboracion de reactivos (tedricos y Durante el 43 Docentes
ejercicios practicos) a los docentes del area | mes de mayo Coordinaciones de las Unidades de
y junio del titulacion Coordinadores de carrera
2020
Elaboracion de casos practicos Durante el 22 Docentes
mes de junio Coordinaciones de las Unidades de
del 2020 L titulacion Coordinadores de carrera
Sorteo de casos practicos y entrega de los El 01 de julio || | Consejo Directivo
mismos a los estudiantes 2020
Desarrollo del caso practico por parte del Del 02al 10 |7 Estudiantes
estudiante (sin tutor, en un lapso de 7 dias ) | julio 2020
Recepcion y calificacion del examen teorico | Del 13 al 15 | 3 Coordinaciones de las unidades de
y examen practico del examen de grado/ de julio 2020 titulacion
examen de grado de gracia Comisiones del examen de grado /
Examen de examen de grado de gracia.
Gracia:
Del20al24 |5
de julio del
2020
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Entrega de calificaciones examen de grado | Del 16al 17 | 2 Coordinaciones de las unidades de
/examen de grado de gracia de julio del titulacion
2020 Comisiones del examen de grado /
examen de grado de gracia
Examen de Estudiantes
Gracia: 2
Del 27 al 28
de julio del
2020
Elaboracion de informes del examen de Del 29 de 7 Coordinaciones de las unidades de
grado / examen de grado de gracia julio al 07 de titulacion
agosto del
2020
Examen de
Gracia:
Del 29 de
julio al 07 de
agosto del
2020
Aprobacion de informes de examen de Del 11al 13 |3 Consejo directivo
grado / examen de grado de gracia. agosto a 2020
Presentar solicitud de recalificacion del Del 20 al 21 |1 Estudiantes
examen de grado / examen de grado de de Julio del
gracia 2020
Recalificacion y entrega de notas del Del22al24 |1 Comision nombrado por Consejo
examen de grado/ examen de grado de de julio 2020 Directivo de la Facultad
gracia Coordinaciones de las unidades de
titulacion
Estudiantes
Recepcion de documentos del caso practico | Del 27 al 31 4 Estudiantes.
y demas documentacion para la titulacion de julio del Coordinaciones de las unidades de
2020 titulacion
Elaboracion del informe de titulacién (la Del9al 11de | 4 Coordinaciones de las Unidades de
Coordinacion de la Unidad de Titulacion septiembre Titulacion
de cada una de las carreras emitira el del 2020
respectivo informe al decanato para que se
continlie con el registro y elaboracion de
titulos)
Aprobacion de los informes de titulacion Del 14al 18 |6 Decanato
de septiembre
del 2020
Elaboracion de informes de la unidad de Del 14al15 |2 Coordinaciones de las unidades de
titulacion del periodo académico. de titulacion
septiembre
del 2020
Aprobacion de los informes de la unidad de | Del 16 al 25 10 Consejo Directivo
titulacion del periodo académico (término de septiembre
de periodo) del 2020
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Informacion de contacto

Para mayor informacion se puede comunicar con la Facultad Ciencias Administrativas Gestion
Empresarial e Informatica

Carrera de: Comunicacion Social
Coordinacion de titulacion: Pilar Janeth Chavez

Correo electronico: pchavez@ueb.edu.ec.

Numero de contacto : 0991682396
Campus Universitario: "Alpachaca" Avenida Ernesto Che Guevara s/n y Avenida Gabriel Secaira.

Teléfonos: (593) 32206010 - 32206014
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UNIVERSIDAD ESTATAL DE BOLIVAR

FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS GESTION
EMPRESARIAL EINFORMATICON,

CARRERA DE CONTABILIDAD Y AUDITORIA

TITULO DEL TRABAVO

TASENGDE UN SISTEMADE CVSTOS PARA MENEAR LA
PRODUCTINMDADEN LA EMPRESATERTH SAHARA JEANS PARRUGATA
HOLIVAR CANTON PRLE FO), PROVINCTIA TUSGURALA, ANG N 8

ALTORIES):

Villacis Monar Ricando

Geamda, Mayo i

Almeacion: Centrado

Ancho. 540 cem

Alto: 746 em

Fuente: Tmes New Roman
Tamaifio de fuente: 16p (Negrita)
Almeacion: Centrado
Interimeado: Sencillo

Fuente: Tmes New Roman
Tamaifio de fuente: 14p (Negrita)
Abneacion: Centrado
Interlmeado: Sencilo

Fuente: Tunes New Roman
Tamafio de fuente:  12p (Negrita)
Almeacion: Centrado
Interkmeado: Sencdlo

Fuente: Tmes New Roman
Tamafio de fuente: 12p (Negrita)
Almeacion: Centrado
Interhneado: Sencillo
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DISPOSICION FINAL

UNICA, la presente GUIA PARA EXAMEN DE GRADO DE CARACTER
COMPLEXIVO, CARRERA COMUNICACION SOCIAL, entrara en vigencia a partir de la
aprobacion en Consejo Universitario.

SECRETARIA GENERAL
CERTIFICA:

QUE. la GUIA PARA EXAMEN DE GRADO DE CARACTER COMPLEXIVO, CARRERA
COMUNICACION SOCIAL, fue analizado, discutido y aprobado por Consejo Universitario en
Sesion Ordinaria 002-2021, de fecha 23 de febrero del 2021.

¥
DR ARTURO ROJA& SAN £
RECTOR W, Vg

h...,
Publiquese a través de los dlferenﬁgfn‘edlos de comunicacion la GUIA PARA EXAMEN DE
GRADO DE CARACTER COMPLEXIVO, CARRERA COMUNICACION SOCIAL.

Guaranda 23 de febrero, 2021



